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‘ ‘ O MERCADO HORTIGRANJEIRO
TEM FEITO MUITO POUCO PARA
TORNAR MAIS ATRAENTE O

CONSUMO DOS HORTIFRUTIS ’ ’

processo de modernizagao do abastecimento
agroalimentar envolve muitos agentes, cada
qual com seu nivel de responsabilidade.
Mas um desses atores tem um poder diferenciado:
o consumidor. E em funcio dele que produtores
rurais, atacadistas e varejistas se movem para garantir
produtos mais competitivos em preco e em qualidade.

No mercado de frutas, legumes e verduras (FLV),
repleto de desafios, a eficacia de uma série de normas e
principios de qualidade depende em grande parte das
exigéncias feitas por quem esta em frente a gondola
do supermercado ou & banca do sacolao no decisivo
momento da compra.

Ao escolher um abacaxi, por exemplo, nosso
consumidor brasileiro nao se pergunta como aquele
produto foi transportado. E se ele soubesse que o modo
inadequado de transporte daquela fruta (atualmente
feito a granel nos caminhoes) pode ter comprometido
seu sabor, tornando-a menos doce?

E quando esse mesmo consumidor sai para comprar
batata? Provavelmente, ele ainda escolhera unicamente
pela melhor aparéncia, mal sabendo que existem
variedades especificas para cada tipo de preparo, seja
para fritar, assar ou cozinhar.

Tanto no caso do abacaxi como no da batata, um
consumidor bem informado a respeito desses detalhes
certamente mudaria seu habito de compra. Ele
passaria a exigir do varejista um produto diferenciado
que se adequasse as suas necessidades de consumo. O
varejista, por sua vez, exigiria do atacadista e este, do
produtor. Parece uma equagao simples, mas o mercado

fornecedor ainda continua, salvo algumas excecoes,
apegado aos modos tradicionais de comercializagao
quando se trata de ofertar frutas, legumes e verduras.

E isso ocorre, em boa parte, porque o consumidor
ainda nao estd informado o suficiente para exigir
algumas mudancas do fornecedor. A inexisténcia de
segmentagao da batata ou o transporte sem embalagem
do abacaxi sao apenas dois exemplos. Podemos citar
também o problema da falta de classificagdo — que
ainda leva o consumidor a manusear o alimento,
aumentando, assim, as perdas — e a inexisténcia da
rastreabilidade (origem), dentre outras deficiéncias.

Enquanto isso, assistimos a queda no consumo de
alguns produtos naturais essenciais para a saide humana
e a invasao de alimentos pouco saudaveis no dia a dia
dos brasileiros. Trata-se de um reflexo das mudancas
mais gerais da sociedade, mas ¢ certo que o mercado
hortifrutigranjeiro tem feito muito pouco para tornar
mais atraente o consumo dos hortifrutis. E as Ceasas,
por seu lado, possuem um papel decisivo nesse processo,
uma vez que sao os verdadeiros elos do sistema.

Quero, portanto, recolocar esse desafio a todos
os técnicos e dirigentes de nossas Centrais de
Abastecimento. Que possamos cada vez mais oferecer
a sociedade todo o nosso conhecimento e experiéncia
em prol de alimentos em quantidade e em qualidade
adequadas. Mais que uma questao de consumo, trata-
se de um direito de cidadania.

Joao Alberto Paixao Lages
Presidente da CeasaMinas e da Abracen
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Alfredo Martinez, presidente da Conacca do México: Ceasas precisam levar alimentos em tempo hdbil, com valor agregado e excelentes condigoes de qualidade, prego e vida

util longa

Federacao Nacional das Associacoes de Comerciantes de Fornecimento Central (Conacca) é composta por 64

centrais de abastecimento do México. O presidente da entidade, Alfredo Neme Martinez, destaca nesta entrevista
alguns dos principais desafios do setor, como o combate a pobreza no campo e reducao do desperdicio, que alcanca 5%
da producao nacional. Martinez também considera preocupante o processo de concentracdo do abastecimento entre
as grandes redes de varejo, em detrimento do “mercado tradicional’

Qual a representatividade da Conacca no mer-
o cado de abastecimento mexicano? A Federacio
Nacional das Associacoes de Comerciantes de Fornecimento
Central (Conacca) ¢ a instituicao coordenadora do abastecimen-
to do México. Sua drea de influéncia abrange nao apenas as 64
centrais de abastecimento com que o pais conta, mas também se
estende a um numero significativo de associagoes de produtores
especializados na area.

Por meio das centrais de abastecimento, a Conacca desempe-
nha papel importante na producao de alimentos. Aproximada-
mente 40% dos comerciantes atacadistas que estao agregados
nesta confederacao também sao agricultores.

Quanto a produgao, até 70% dos alimentos produzidos no Mé-
xico sdo vendidos através da rede nacional de centrais de abas-
tecimento para os elos que compdem a cadeia alimentar, parti-
cularmente aqueles do comércio tradicional, entre eles mercado
publico, mercado sobre rodas, lojas de bairro (armazéns), lojas de
frutas e verduras, entre outros. Mas também abastecem os esta-
belecimentos do comércio moderno, representado por lojas de
conveniéncia e supermercados.

O sr. tem ressaltado que os mercados tradicionais

das Ceasas vém perdendo espaco. De que modo
ocorre esse processo? Os mercados tradicionais de hoje e as
centrais de abastecimento estdo perdendo espago para supermer-
cados e lojas de conveniéncia em varias dreas: em primeiro lugar,
na comercializagao de alimentos, em segundo lugar pelo fecha-
mento sistematico de lojas tradicionais e a abertura descontrolada
de novas lojas; em terceiro lugar, a consequente perda de milhares
e milhares de empregos; e em quarto lugar, o fato de o comércio
de alimentos estar nas maos de poucos, fazendo o consumidor
perder opgoes para escolher onde comprar.

O comércio tradicional perdeu espaco ainda pela falta de uma
legislacao que regule o crescimento descontrolado das grandes
cadeias transnacionais de supermercados, mas, principalmente,
por uma lei federal sobre concorréncia economica, cheia de in-
consisténcias e lacunas.

E necessdrio que, o quanto antes, concretizemos as reformas da
lei sobre concorréncia econdomica, e que tais reformas resultem
em um Regulamento de Boas Praticas Comerciais eficaz para to-
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dos os atores do comércio no México.

Enquanto isso, lojas de autosservigo (supermercados) cada vez
mais incorrem em praticas injustas e irracionais, como a venda de
produtos, bem abaixo dos custos de aquisicao e / ou produgao.

Segundo o diagnostico mais conservador, em 2015 as transna-
cionais vao deter a supremacia na distribuigio e venda de alimen-
tos que sdo consumidos no pais, uma situagao preocupante.

Estima-se, com a instalagao de cada nova loja, que cerca de 400
novas empresas familiares se fecham e cerca de 2 mil pessoas per-
dem seus empregos. Isso significa que para cada emprego criado
pelos supermercados, o comércio tradicional perde 10.

O sr. citou em entrevista recente a dificuldade en-
o contrada por muitos pequenos produtores para
entrar no mercado. Essa dificuldade é resultado da fal-
ta de padronizagdo de qualidade dos produtos, a pouca
organizagdo dos agricultores ou estd ligada a outros fa-
tores? Infelizmente, no México, ha um grande numero de agri-
cultores pertencentes aos grupos indigenas que estao imersos na
pobreza, ndo s6 de bens e servicos de educacio e saude, mas na
pior das pobrezas, a mais vergonhosa: a pobreza dos alimentos.
Essa realidade tem mais a ver com a falta de cultura de logisti-
ca, de competitividade e de eficiéncia de producao. Muitos dos
pequenos produtores rurais ndo contam com a sua certidao de
nascimento. Para eles, o fato de entrar na formalidade significa
“papelada sem fim” A formalidade parece demasiado complexa.
Muitos agricultores mexicanos nao sao incorporados ao merca-
do formal devido a uma série de fatores, como o desconhecimento
e a falta de capacidade economica de implementar uma série de
processos de logistica para realizar a producao, padronizacao, em-
balagem, rotulagem e conservaco. Falta ainda a organizagao deles.

O Meéxico enfrenta problemas que vio da subnu-

o trigdo (que chega a 40%) até a obesidade infan-

til e adulta, que atinge cerca de 40 milhées de pessoas no

pais. Qual a contribuicdo que as Ceasas poderiam dar

para reverter esse quadro? Diante desta realidade, as centrais

de abastecimento da Conacca implementaram o Programa de

Abastecimento Solidario “VIVE] que leva frutas e verduras para o
consumidor a pre¢os que sao de 15 a 30% mais baratos.
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( Programa de Abastecimento

Solidario “VIVE” leva frutas e
verduras até 30% mais baratas ),

A Conacca realizou uma série de foruns de alimentos, tanto na
Céamara dos Deputados como na Camara dos Senadores, para
tentar sensibilizar os parlamentares sobre a importancia da pro-
mocao e modernizagao do comércio tradicional como opgao de
alimentos para a populagao com desnutricio. Absolutamente
ninguém da alimentos mais baratos que estabelecimentos co-
merciais tradicionais. Neles, os alimentos sao de 2 a 3 vezes

mais baratos.
5 O Brasil vem conquistando avangos no combate a
o fome, embora somente em margo deste ano a ali-
mentagdo tenha sido incluida oficialmente como um dos
Direitos Sociais na Constituicdo Federal do pais. No dm-
bito da Conacca, como o direito & alimentacdo vem sendo
tratado? Em consequeéncia dos foruns de alimentos, a Conacca
tem participado de uma agenda legislativa para perseguir com
empenho uma série de objetivos, entre os quais se destacam:

«  Incluir em nossa Constituicao o direito a alimentacao
como uma garantia individual para todos os mexicanos e
uma obrigacao inevitavel do Estado mexicano.

+  Incluir nos livros gratuitos um capitulo sobre Educacao
Alimentar

«  Insistir para o Congresso da Unido incluir o parecer que
considera a Rede Nacional de Centrais de Abastecimento
como “Entidades de Interesse Nacional” dentro do Plano
de Desenvolvimento Nacional, como uma partida para
seu fortalecimento e modernizacao.

«  Implementar o programa “Escola Saudavel, que busca
levar frutas e verduras em embalagens atrativas e precos
acessiveis para todas as criangas das escolas primarias em
todo o pais.

Atualmente, trabalhamos com mais de 60 Bancos de Alimentos
para levar alimentos as comunidades em risco social e facilitar o
abastecimento de alimentos a entidades operadas pelo Ministério
do Desenvolvimento Social.

O governo federal brasileiro tem buscado retomar

e a coordenacgdo das diretrizes do abastecimento

agroalimentar das Ceasas, com agdes para aumentar o

compartilhamento de informagoes como pregos, ofertas e

procedéncia de produtos. Como o sr. avalia a fungdo es-
tratégica da troca de informacaoes entre as Ceasas?

A troca de informagoes sobre precos, ofertas e origens dos
produtos é importante mas nao suficiente. Para garantir a sobre-
vivéncia e melhorar o papel economico e social das Ceasas, é ne-
cessario converté-las em modernas e inteligentes centrais de arre-

cadacao e distribuicao de alimentos, envolvendo todos os elos da
cadeia alimentar. Tudo com um proposito: levar os alimentos aos
consumidores em tempo habil, com valor agregado e excelentes
condicoes de qualidade, preco e vida util longa.

Atualmente ¢ desperdicada a meédia de 12 milhoes de toneladas
de alimentos por ano (cerca de 5% da produgao nacional total).
Buscamos reduzir esta perda a menos de 1%, como resultado
de praticas melhoradas de recebimento, embalagem, rotulagem,
transporte, distribuicao e comercializagio.

Esses objetivos englobam, naturalmente, um sistema de infor-
magao em tempo real sobre o comportamento do mercado e
andlise de precos, incluindo a origem do produto, estimativas de
areas semeadas, bem como a situacao no futuro e os pregos in-
ternacionais.

No Brasil, a principal preocupagdo ndo estd liga-
¢ da ao aumento da oferta de frutas e hortalicas,
mas sim em garantir produtos que atendam as normas
de qualidade, como por exemplo, de classificacdo, emba-
lagem e rotulagem. No ambito da Conacca, esse também
é considerado o principal desafio? Em relagao a normaliza-
¢ao e a qualidade, a Conacca trabalha em coordenagao com o
Ministério da Economia. A respeito da seguranca sanitaria para a
mobilizacio dentro ou fora do pais, a Conacca trabalha com o Mi-
nistério da Agricultura, Pecuaria e Desenvolvimento Rural, Pesca
e Alimentacdo (Sagarpa).

Como os associados da Conacca lidam com o

o problema das embalagens de madeira retornd-

veis? Recentemente, no México foi promulgada uma legislacao

para regular a substituicao de embalagens retornaveis de madeira

por embalagens de plastico, por razoes ambientais, de reducao de
desperdicio e seguranca dos alimentos.

As embalagens de madeira tradicional vém perdendo interes-
se no mercado. Isso em virtude da sua alta absorcao de umidade,
fungos e transmissao de agentes infecciosos. Além disso, a madei-
raéum produto que tem afetado os recursos florestais de maneira
alarmante. E ainda, a madeira ndo cumpre as normas internacio-
nais de seguranca.

As embalagens de plastico, principalmente as de Plastico Reci-
clado, beneficiam as frutas, reduzem o desperdicio no transporte
e armazenamento, melhoram a exibicdo para o cliente e prolon-
gam a vida util, entre outros beneficios. As embalagens de plasti-
co reciclado vém ganhando tanto espago no México, que um dos
sindicatos dos produtores de abacate do Estado de Michoacan,
uma afiliada da Conacca, langou com sucesso sua propria fibrica
de embalagens plasticas.
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Presidente da Ceasa R], Mdrio Domingues assumiu a estatal em abril deste ano

drio Domingues Ferreira, presidente da Ceasa RJ, 57 anos, é graduado em Administracdo pela Universidade

Federal Fluminense, onde obteve ainda o mestracdo em Sistemas de Gestdo, entre outros titulos. A partir de abril
de 2008, passou a ocupar o cargo de diretor de Administracao e Financas da Ceasa-R], fungao que exerceu durante dois
anos, antes de assumir a presidéncia. Nesta entrevista, Ferreira anuncia a construcao de um novo pavilhao de cerca de
15 mil metros quadrados para atender os 2,5 mil pequenos produtores cadastrados no principal entreposto do estado,
localizado na capital. A novidade permitird implantar ainda um espaco para comércio de flores.

1 O perfil da oferta na Ceasa R] mostra que o esta-
o do ainda é dependente da importagdo de alguns
produtos a exemplo da batata, alho e cebola. A Ceasa R]
mantém algum programa junto a Secretaria para buscar
a autossuficiéncia? De fato, a cultura de algumas leguminosas
e tubérculos nao € o que o estado do Rio de Janeiro tem de mais
forte em termos de producio de escala. Até porque nao ha como
ser forte em tudo quando se segue uma hierarquia de prioridades.
Observa-se a cultura desses produtos mais em nivel de subsistén-
cia, sobretudo em alguns pontos da nossa regido serrana. No que
se refere a programas, dirfamos que estamos focando naquilo em
que o estado é mais vocacionado.

A Ceasa RJ é considerada a segunda maior do
o pais quando se considera a oferta de hortigranjei-
ros, mas fica em terceiro lugar, atrds do entreposto da Ce-
asaMinas em Contagem, quando se leva em consideracdo
0 volume total de produtos, incluindo industrializados e
cereais. A empresa tem como meta aumentar a diversifi-
cagdo de produtos? A Ceasa R] vem se destacando em escala
de comercializagao, principalmente se considerarmos que nossas
estatisticas nao sao consolidadas com as da companhia de arma-
zenagem do estado, pois, no nosso caso, trata-se de duas empresas
distintas. Além disso, todo o fluxo de mercadorias do Grupo Pao
de Acucar, recentemente instalado em nosso mercado, ainda nao é
computado em nossos registros. Além disso, estamos verificando
distor¢oes no sistema de coleta de informacoes nas nossas porta-
rias, 0 que faz com que esse aparente declinio dé-se muito mais por
deficiéncia de metodologia do que por diminuicao no fluxo efetivo
de produtos que, pelo contrério, tem aumentado. Nesse sentido,
visando a tornar mais fiéis 0s nossos controles em relacao a rea-
lidade de nossos negocios, estamos investindo na reformulacao
dos sistemas de nossas portarias e, com essas medidas, esperamos
trazer novamente a Ceasa-RJ a sua real expressio em ambito na-
cional.

Quais sdo, na sua avaliagdo, os principais benefi-
o cios que a aprovagdo do anteprojeto de lei especi-
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fico do abastecimento traria para a realidade dos entre-
posto da Ceasa Rio? Temos acompanhado de perto a evolucao
desse assunto, através da providencial e competente conducao da
Abracen e da Brastece (entidade que representa os lojistas); ¢ gran-
de nossa grande expectativa com relagao a aprovagao desse ante-
projeto de lei, por tudo que ele pode representar em avango nos
marcos regulatorios. A aprovacao das medidas, além de mitigar o
risco de exposicao pessoal do outorgante da permissao/concessao
de uso perante os tribunais de contas e, eventualmente, ao Minis-
tério Publico, proporcionara um novo descortino nas relagoes com
a comunidade de permissionarios e usudrios. Criard nova platafor-
ma juridica na qual se assentarao os interesses de ambos os lados.
Tornard o ambiente de negdcios mais seguro e, portanto, mais atra-
tivo para o capital produtivo, o que elevara o nivel de governanca
nas Ceasas de todo o pais.

Além do mercado atacadista, a empresa tem atu-
o agdo direta no segmento do varejo, através do pro-
grama Sacoldo da Comunidade, o qual permite acesso da
comunidade a alimentos em torno de 30% mais baratos
que o mercado. Qual o balango que o sr. faz desse progra-
ma? Qual a orientagdo que deixa para as demais Ceasas
que desejam implantar um programa como esse? O Progra-
ma Sacolao na Comunidade passou por interessante reformulagao
no final de 2008, por iniciativa da Secretaria de Agricultura, Pe-
cudria, Pesca e Abastecimento. A partir dai, temos observado um
extraordindrio avango de percepgao por parte da populacao. Hou-
ve aumento do rigor do Programa no que se refere 4 fiscalizacdo
das normas fitossanitarias, embalagens, assepsia dos veiculos e da
propria apresentacao pessoal dos agentes de comercializacdo. Ou
seja, um salto de qualidade em que o esforco despendido no geren-
ciamento do processo, em relagio ao que era anteriormente, tem
sido recompensado em avaliagao de resultados. Se imaginarmos
que so faz sentido existir um ente publico na razdo direta do nivel
de atendimento que presta a populagao, pode-se concluir, sem du-
vida, que este programa aponta para um interessante caminho que
vale a pena ser seguido.
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ChAlei especifica tornard o

ambiente de negdcios mais seguro 77

A unidade deve contar com um Batalhdio da Poli-
o cia Militar neste ano. Qual serd a estrutura de mi-
litares e equipamentos prevista no novo Batalhdo e como
a empresa vem lidando com a questdo da seguranca? A
instalacao do 41° Batalhao da Policia Militar na drea da Ceasa-R]
¢ um antigo projeto nosso e passou a fazer parte do Plano de Se-
guranca do Estado. A partir dessa Unidade, pretende-se dar co-
bertura nao so aos dominios de area da Ceasa-R], como também
0s bairros e sub-bairros da circunvizinhanca. Esse novo destaca-
mento tem previsao de iniciar suas operagoes em junho, com um
contingente inicial de 400 pessoas e as instalacoes fisicas e tecnolo-
gicas mais modernas do estado. Sua construcao e funcionamento
sdo resultantes da modelagem de uma parceria entre a Ceasa RJ, a
Acegri — que ¢ a Associagao dos Comerciantes — e a Secretaria de
Seguranca Publica do Estado.

Quais os demais desafios da Ceasa RJ

o atualmente? Como toda grande organizacao, a Ceasa

RJ é cercada de grandes desafios. E ¢ bom que seja assim, pois o pais
estd em franca evolucao e esse € um momento propicio as grandes
realizagoes. A Ceasa RJ esta também concluindo a construgao
de uma drea especifica para caixaria, a fim de remanejar essa
atividade para um local mais adequado. Com a liberacao dessa
area, vamos instalar um novo pavilhdo de aproximadamente
15.000 m?% cujo custo esta estimado em R$ 16,5 milhoes, para
melhor atender os 2.500 pequenos produtores rurais cadastrados,
entre eles os da agricultura familiar. Esse projeto, além de reafirmar
o compromisso da Secretaria de Agricultura com os pequenos
produtores, traz algumas inovagoes interessantes, entre as quais
uma antiga reivindicacao do setor: a criagao do espaco para
comercializacdo de flores. Quanto a conducao economica e
financeira, estamos reacomodando o passivo da empresa em
um novo perfil de amortizacdo mais accessivel a longo prazo,
considerando-se que o fluxo ja estd perfeitamente equacionado.
Com relagio aos parametros regulamentares, recentemente
reformulamos nosso estatuto social e o regulamento de mercado,
trazendo-os 4 realidade atual. No que se refere a area social da
empresa, nosso objetivo ¢ melhorar ainda mais os Programas
“Panela Cheia, “Sopa da Cidadania”e “Sacolao na Comunidade’ No
aspecto macro, a Ceasa R] esta atenta & discussao da elaboracao
de um novo marco regulatorio para o segmento e, no aspecto
micro, a uma permanente busca de qualificagio das informagoes
como instrumento de gestdo, que visa proporcionar melhoria na
tomada de decisoes da empresa. Enfim, estamos apostando na
consolidacao dos principios da governanca, por representarem,
no nosso entendimento, o melhor modelo de gestao para uma

organizagio realmente comprometida com seu futuro.
Hoje a Ceasa Rio é um dos 33 mercados atacadis-
o tas que disponibilizam pregos, procedéncias, ofer-
tas e valores comercializados pelo www.ceasa.gov.br do
Programa Brasileiro de Modernizacdo do Mercado Hor-
tigranjeiro (Prohort). Qual a importdncia desse tipo de in-
tercambio de informagcées de mercado entre as Ceasas? No
exato momento desta entrevista, a Ceasa R] esta hospedando um
encontro entre varios técnicos do sistema de abastecimento, sob
a coordenagao da Conab, para discutir e propor melhorias para o
Sima - Sistema de Informacao do Mercado Agricola. Nesta etapa
do Rio, os trabalhos contam com representantes da CeasaMinas;
da Pesagro, que ¢é a empresa de pesquisa agropecudria do Estado
do Rio de Janeiro; da propria Ceasa R] entre outros, e objetiva
transformar; ao final, o resultado da discussiao em oferecimento
ao Prohort — Programa Brasileiro de Modernizacao do Mercado
Hortigranjeiro. Esse programa busca qualificar o processo de co-
leta de informacdes nos mercados, e pode ser utilizado, inclusive,
como melhoria no intercambio entre as Ceasas. O resultado prati-
co desse trabalho poderd ser aplicado ja na reformulacao que a Ce-
asa-R] promoverd nas suas portarias de acesso, visando a erradicar
eventuais distor¢oes nas estatisticas a que nos referimos anterior-
mente. Essas medidas, se bem assimiladas pela classe dirigente do
setor, poderdo ser utilizadas para responder mais adequadamente
ao tomador de decisio do segmento agricola, seja ele em nivel ins-
titucional, ou até mesmo ao pequeno produtor, quando da escolha
de que cultura investir, em razao dos niveis de preco e da proje¢ao
da oferta/procura na época da colheita de sua safra.

Raio X da Ceasa R] — Unidade Grande Rio

Populacgéo flutuante: 35 i/ pessoas por dia
Fluxo de veiculos: 12,5 mil de passeio e 1,3 mil de carga
Empregos diretos: /2 /il

Agentes de comercializagdo:

66 cooperativas

600 permissiondrios

2.500 produtores rurais cadastracos

Montante oficial de comercializagdo (2008): 25 2,037 billioes
Volume comercializado (2008): /,95 yillioes de toneladas

Perfil de compradores (estimado):
50% supermercados | 30% feirantes | 10% sacoloes | 10% diversos
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CEASAS DE CINCO ESTADOS PASSARAM A
CONTAR NESTE PRIMEIRO SEMESTRE COM NOVOS
DIRIGENTES, QUE ASSUMEM COM DESAFIOS QUE
VAO DA MELHORIA NOS SISTEMAS DE INFORMACOES
ESTATISTICAS A AMPLIACAO DOS MERCADOS

POR ALESSANDRO CONEGUNDES

Desde maio como presidente da Ceasa Alagoas,
Geraldo Ribeiro Lima é um dos novos dirigentes =

que assumiram cargos neste primeiro semestre,
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este  primeiro  semestre,

cinco Ceasas filiadas a
Associacao Brasileira das
Centrais de Abastecimento (Abracen)
passaram a contar com novos integrantes
em seus corpos diretores. Mudaram
diretorias as Ceasas do Rio Grande
do Norte, Alagoas, Rio de Janeiro, Rio
Grande do Sul e Parana.

Na Ceasa do

dia 16/03 o novo presidente Nedson

Parand assumiu no

Marcondes  Karam. Ele substituiu
Antonio Comparsi de Mello, que passou
a ocupar o cargo de corregedor — geral
e ouvidor do Parana. Com isso, Karam
devera ser aclamado como o novo
diretor sul da Abracen em assembléia da
entidade.

A Ceasa do Rio Grande do Norte tem
como novo presidente, Mucio Navarro.
Tendo sido diretor Técnico-Operacional
na central de abastecimento, o atual
presidente assumiu o cargo no dia 26
de abril. Como meta para sua gestao,

destacou que vai dar continuidade aos
projetos executados pela Ceasa. No
trabalho social, ele pretende fomentar
a ampliacio dos programas Mesa da
Solidariedade e do Sopao, além de
melhorias nas areas da seguranca e no
transito. A construcao do Mercado do
Abacaxi, cuja obra ja foi licitada, ¢ outro
destaque no plano de gestao.

No Instituto de Desenvolvimento
Rural e Abastecimento (Ideral), que
administra a Ceasa AL, o presidente a
frente da central de abastecimento é
Geraldo Ribeiro Lima, que assumiu no
ultimo dia 1° de maio. Além de ampliar
o entreposto de Maceio, o presidente da
Ceasa Alagoas tem como uma das metas
a construgao de uma grande unidade
no interior do Estado. (Confira matéria
especial na pagina 16).

Ja na Ceasa RJ, Mario Domingues
assumiu na primeira semana de abril a
presidéncia, em substituicao a Ernesto
Martins Pamplona Corte Real Neto.

O ex-presidente passou a assessorar
o deputado estadual Christino Aureo
que deixou o cargo de secretario de
estado de Agricultura, Pecudria, Pesca
e Abastecimento. Entre os desafios da
atual gestao, destaque para o projeto
de construcdo de um novo pavilhao de
cerca de 15 mil metros quadrados para
atender os 2,5 mil pequenos produtores
cadastrados no principal entreposto
do Estado. A melhoria do sistema de
informacoes de mercado ¢é outro dos
objetivos do novo presidente. (Veja
entrevista na pagina 10)

Na Ceasa RS, assumiu no ultimo
dia 30/04 a presidéncia da central
de abastecimento, o produtor rural
Ailton dos Santos Machado, que
ja esteve a frente da Associacao
dos Produtores Hortigranjeiros da
Ceasa RS (ASSPHCERGS).
Diretoria

Para a
Administrativo-Financeira,
foi indicada Fernanda Castro Marcal
Pessoa.

SUA TRANQUILIDADE DE RODAR POR Al.

WWw.gamapnens.com.br

*TRUCK-CENTER (31) 3328-3700 *CEASA (31) 3329-8000 GOODyYEAR
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CEASA ACRE E INAUGURADA

No daltimo dia 10 de maio, o estado
do Acre inaugurou oficialmente sua
primeira central de abastecimento,
localizada na capital Rio Branco.
A solenidade
presenca do governador do estado,
Almeida,

locais,

contou com a

Arnobio  Marques  de
parlamentares,  prefeitos

dentre  outros  convidados. A

Abracen  foi representada pelo
chefe do Departamento Técnico da
Wilson

Guide. O entreposto de Rio Branco

CeasaMinas, economista
conta com uma drea de 107,9 mil m®,
1 pavilhao e 29 empresas instaladas,
além de 600 produtores cadastrados e

130 espagos no Mercado do Produtor.

Ainda fazem parte da infraestrutura
da Ceasa do Acre uma “minivila; com
restaurante, duas lanchonetes, trés lojas
térreas (embalagens, agropecudria e
farmacia), duas lojas no 1° piso (loteria e
lan house), local para caixas eletronicos,
agéncias bancarias e estacionamento
para carros e caminhoes.

Antes da solenidade, ji estava em
funcionamento boa parte dos boxes
do setor atacadista, formados por
comerciantes que trabalhavam no entorno
do Mercado Central do municipio,
integrantes de cooperativas e do mercado
informal, além de produtores rurais.
Todos eles ja assinaram os documentos de

concessao de uso do espaco.

Arndbio Marques de Almeida, governador do Acre, durante inauguragdo
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CEAGESP NO HORARIO NOBRE

Ceagesp / Di

A Companhia de Entrepostos e
Armazéns Gerais de Sao Paulo
(Ceagesp) faz parte da historia da
novela Passione, da TV Globo. No
enredo, Candé, personagem vivida
por Vera Holtz, é uma comerciante
de verduras do MLP, que contracena
com personagens como seu filho Fred,
vilao vivido por Reynaldo Gianecchini.
Escrita por Silvio de Abreu e com
direcao de nucleo de Denise Saraceni,
a novela tera oito meses de duracao,
periodo em que a Ceagesp fard parte do
cenario e do enredo.

Cena da novela Passione, em que a atriz Vera Holtz contracena com Reynaldo

Gianecchini no MLP

CEASA RN NO COMPRA DIRETA

O projeto social Mesa da Solidariedade, coordenado pela Ce-
asa do Rio Grande do Norte, aguarda liberacao de recursos
do governo federal para renovar o convénio com o programa
Compra Direta. O programa do governo federal permite a
aquisicao de mercadorias de produtores rurais que se enqua-
dram no Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar (Pronaf), além de atender as demandas de suplemen-
tacao alimentar e nutricional dos programas sociais do Rio
Grande do Norte, que recebem as doagoes.

Em maio, o diretor-presidente da Ceasa RN, Mucio Navarro,
e a diretora-técnica da Central, Evania Godeiro, reuniram-
se com o coordenador e representante do programa federal
Compra Direta do Estado, Lindolfo Medeiros. O encontro

teve como objetivo a renovagdo do convénio com o Mesa
da Solidariedade para manter e ampliar o atendimento das
pessoas beneficiadas com o projeto.

FLORIANOPOLIS E LIDER EM CONSUMO DE FLV

Pesquisa divulgada pelo Ministério da Saude em abril
mostra Florianopolis como a capital brasileira com maior
consumo de frutas e hortalicas (42,5%), colocando os
catarinenses na ponta oposta dos brasileiros em geral. A
mesma pesquisa mostra que, em 2009, 30,4% da populacao

com mais de 18 anos optou por esses alimentos cinco
ou mais vezes por semana. Entretanto, apenas 18,9%
consumiram as cinco por¢oes didrias recomendadas
pela Organizacao Mundial da Satde. Mais informagoes:
www.saude.gov.br.

junho 2010 - Abastecer Brasil
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COMO QUALIDADE DE VIDA

UMA DAS PRINCIPAIS ACOES DE ESTIMULO AO CONSUMO DE HORTIFRUTIS

NO MUNDO, O PROGRAMA 5 AO DIA BUSCA NOVOS PARCEIROS NO BRASIL.

CAMPANHA ORIENTA A INGESTAO DE CINCO PORCOES DESSES PRODUTOS
AO DIA, TENDO COMO GUIAS AS CORES DE CADA UM

itaminas, fibras, minerais e
muitas outras substancias sao
fundamentais para a prevencio

de uma série de doencas e para melhor
qualidade de vida. Com base nessa e muitas
outras informacoes, foi desenvolvido o
projeto “5 ao Dia) que visa, exatamente a
fornecer o essencial de uma alimentacao
ao dia a dia da populagdo. O projeto foi
criado em 1991, nos Estados Unidos e
¢ uma parceria entre institui¢oes da
agricultura e da saude, beneficiando
mais de 40 paises. Segundo o site do “5
a0 Dia} o programa tornou-se a estratégia
de promocao de frutas, verduras e legumes
mais reconhecida de todo 0o mundo. Desde
sua criagdo, o projeto vem apresentando
resultados  satisfatorios na  substituicao
de alimentos com alto teor de gorduras e

acucar.
A nutricionista do programa, Giovana
Guerra, afirma que as medidas

educativas sobre a boa alimentacao
estao sendo priorizadas na sensibilizacao
da populagao. “O objetivo ¢ que haja

POR ANA FLAVIA CASTRO

incentivo 4 alimentacdo  saudavel
para que o consumo de frutas,
legumes e verduras seja aumentado e,
automaticamente, a produgao também;
conta Giovana, que utiliza o método de
palestras em escolas e no varejo.

‘O ideal seriam cinco porcoes de
hortifrutis ao dia, mas é consumido
1/3. A midia esta intensificando
em reportagens e programas que a
populagao deve ficar alerta. Afinal, sao
muitas as chances de se contrair doencas
cronicas, ndo transmissiveis, como a
obesidade, diabetes hipertensao e
cancer’, afirma Giovana.

Para facilitar, o programa

oferece algumas opgoes

de cardapios

com todas as

referéncias

de uma boa

alimentacao

ao longo do

dia. Os cardapios

sdo  variados e

supervisionados, sempre, por
nutricionista. ~ Além  de  produzir

o carddpio com os nutrientes
essenciais para o dia, s2o levados

em conta também a safra, prego

e programagao de compras da

semana.
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Osalimentos sao divididos em categorias
de cinco cores, e cada cor atua com uma
determinada fun¢do no  organismo
humano (veja quadro). Como exemplo,
o vermelho ¢ indicado para tratamento
de coracao, memoria, olhos e pele. Nesta
categoria podemos encontrar frutas e
hortalicas como o morango, a melancia,
o pimentao vermelho e o rabanete. O
“5 ao Dia” divide ainda os alimentos nas
demais categorias laranja, roxo, verde e
branco. O essencial ¢ inserir todas essas
cores na alimentacao do dia. Alimentos
mais coloridos permitem  distribuir
melhor os nutrientes que suprem as

necessidades de uma boa qualidade de
vida.

O programa conta com o apoio de
parceiros financeiros ou institucionais, e
atualmente o tnico meio de divulgacao
do programa ¢ o site (5aodia.com) e o
uso da logomarca em produtos e paginas
da Internet dos parceiros do programa.
Para Giovana, o trabalho agora é buscar
NOVOs parceiros para que o programa
alcance novas frentes e atue de forma
integral no incentivo ao consumo de
hortifratis. “Queremos alcancar desde
a producio, venda e consumidor,
promovendo sempre saide; esclarece.
Pesquisa do Ministério da Saude
divulgada em abril deste ano revelou
que o percentual de brasileiros que
consomem cinco por¢oes didrias de
frutas e hortalicas (apx. 400 gramas)
recomendadas  pela  Organizagao
Mundial da Satde ¢ de apenas 19%.
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Fontes de carotenoides, que sdo precursores da vitamina A. Bons para o coragao
€ para a memoria, previnem o cancer e fortalecem olhos e pele.O licopeno,
fitoguimico encontrado em alguns alimentos deste grupo, ajuda na prevengao do

cancer de prostata. v@rm @Eh OS

Assim como os vermelhos, alimentos da cor laranja sdo fontes de caratenoides.
Ricos também em vitamina C, que é um antioxidante fundamental para a
protecdo das celulas. Ajudam a manter a sadde do coragao, da visao e o sistema

laranjas

imunoldgico.

Contém niacina (vitamina do complexo B), minerais, potassio e também
vitamina C.Mantém a saude da pele, nervos, rins e aparelho digestivo e retardam
o envelhecimento. Grande parte dos alimentos deste grupo possui ainda um

poderoso antioxidante que previne doencas cardiacas.

Ricos em célcio, fosforo e ferro. Promovem o crescimento e ajudam na
coagulagdo do sangue, evitam a fadiga mental, auxiliam na producdo de
globulos vermelhos do sangue, além de fortalecer 0ssos e dentes.

versles

Nos alimentos de cor branca encontramos as vitaminas do complexo B € 0s
ides, que atuam na protegdo das células. Auxiliam na produgao de energia, no
funcionamento do sistema nervoso e inibem o aparecimento de coagulos na

circulagdo.
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acerola, cebola vermelha, cereja, ciriguela, goiaba
vermelha, macd, melancia, morango, pera vermelha,
pimenta, pimentao vermelho, rabanete, roma, tomate,
toranja e uva vermelha

abacaxi, abdbora, abiu, ameixa amarela, batata baroa, batata
doce, batata inglesa, caju, carambola, caqui, cenoura,
damasco, gengibre, quino, laranja, mamao, manga,
maracuja, mexerica, moranga, meldo, milho, nectarina,
péssego, pimentdo-amarelo, sapoti e tangerina

alcachofra, almeirdo-roxo, alface-roxa, alho-roxo,
ameixa-preta, amora, azeitona preta, batata-roxa, berinjela,
beterraba, cebola-roxa, figo-roxo, framboesa, jaboticaba,

jameldo, lichia, mirtilo, repolho-roxo e uva roxa

abacate, abobrinha-verde, acelga, almeirdo, alface, azeitona
verde, brocolis, cebolinha, coentro, couve, couve-chinesa,
couve-de-bruxelas, chuchu, ervilha, jild, kiwi, limao, maxixe,
mostarda, pepino, pimentao verde, quiabo, repolho, salsa,
uva verde e vagem

aipim, aipo, alho, alho-poro, atemoya, aspargo, banana,
batata-baroa branca, cara, cebola, cogumelo, couve-flor,
endivia, graviola, inhame, mangostin, nabo, pera e pinha.
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‘ CEASA ALAGOAS

PEROPECTVAS D

EXPANSAQD

aior central atacadista de

produtos hortifrutigranjei-
ros do Estado, a Ceasa de
Alagoas tem dado os primeiros passos
para a expansdo. De acordo com a Asses-
soria de Comunicacao, esta em fase de
negociacao a aquisi¢ao de um terreno ao
lado do entreposto atual, localizado em
Maceio (AL), que devera ser destinado
aos comerciantes de laranja e outras fru-
tas. O presidente, Geraldo Ribeiro, que
assumiu o cargo em abril deste ano, quer
tornar realidade também a implantacao
de uma grande unidade no interior do
estado. A central de abastecimento ala-
goana ¢ administrada pelo Instituto de
Desenvolvimento Rural e Abastecimen-
to (Ideral).
O novo diretor-presidente do Ideral
¢ advogado e ja ocupou os cargos de di-
retor-presidente da Junta Comercial do
Estado de Alagoas, diretor-presidente da
Empresa de Recursos Naturais do Estado

NA CEASA ALAGOAS

ALEM DE AMPLIAR O ENTREPOSTO DE MACEIO, O PRESIDENTE DA
CEASA ALAGOAS TEM COMO UMA DAS METAS A CONSTRUCAO DE
UMA GRANDE UNIDADE NO INTERIOR DO ESTADO*

de Alagoas, delegado federal do Patrimo-
nio da Uniao no Estado e vereador por
Palmeira dos Indios.

O entreposto de Maceio funciona numa
drea de 73 mil metros quadrados, com oito
galpoes, 994 pedras, 67 lojas, bateria com
12 banheiros e estacionamento para 850
veiculos. Mensalmente circulam no local
uma média de 80 mil pessoas e 30 mil vei-
culos. Na Ceasa sao comercializadas cerca
de 15 mil toneladas de alimentos por més,
divididos em 190 produtos.

Localizada a 25 minutos do centro da
cidade de Maceio, no km 64 da BR-104
(entrada da Utinga, antiga Forene), a atual
Ceasa conta com seis galpoes, e uma agén-
cia da Caixa Economica Federal.

A estrutura da Ceasa também conta
com guardas motorizados e capacitados
para realizar um trabalho ostensivo de
vigilancia. A Ceasa ainda dispoe de um
circuito fechado de TV, com monitora-
mento 24 horas por dia.

Um dos projetos em implantagao pelo
Ideral visa beneficiar pequenos produtores
ligados a assentamentos rurais. Trata-se do
Centro de Apoio a Agricultura Urbana e Pe-
riurbana (Caaup) da Regiao Metropolitana
de Maceio. O projeto consiste na promogao
de processos produtivos de qualidade, sus-
tentdveis e que respeitem as suas especifici-
dades socioespaciais.

PREGOS ACESSIVEIS
PELO TELE RURAL

Entre os servicos oferecidos aos usu-
arios da Ceasa de Alagoas, destaca-se o
Tele Rural. Através do 0800-284-9555,
o publico fica sabendo o preco pratica-
do no mercado e a origem de 150 pro-
dutos que chegam a Ceasa. Esses dados
estao disponiveis também pelo site
www.ideral.al.gov.br. Os produtos horti-
frutigranjeiros que fazem parte da pes-
quisa abastecem supermercados, quitan-
das, feiras livres, hotéis e industrias.

Donasrsy

BEMASSI MIMAS EXFORTACAD E IMPORTACAD LTDA

A 22 ANDS PRESENTE NO MERCADO MINEIRD

0 MELHOR CAMINHO ENTRE
O PRODUTOR E CONSUMIDOR

CEASA COMTADEM - PAVILHAD |- B0 30 & - CONTAQEM MO
FONE  301-37%-1]00
w-mall | @i na s bmine com br



HORTIFRUTIGRANJEIROS PRODUZIDOS
NO ESTADO DE ALAGOAS

FRUTAS
Ahacaxi

PROCEDENCIAS
Arapiraca / Unido dos Palmares

Col. Leopoldina / Uniao dos Palmares
Ibateguara / Novo Lino

Banana Comprida

Porto Calvo

Coruripe / Arapiraca

Laranja-lima

Santana do Mundau

Palmeira dos Indios / Arapiraca / Marechal Deodoro

Mamao Formosa

S. M. dos Campos / Coruripe

Coruripe / Feira Grande

Pinha
TUBERCULOS
Batata-doce

Palmeira dos Indios
PROCEDENCIA
Unido dos Palmares / Santana do Mundai / Feira Grande

Arapiraca / Cha Preta / Vigosa

Macaxeira
HORTALIGAS
Alface

Arapiraca / Cha Preta / Joaquim Gomes
PROCEDENCIA
Arapiraca

Geholinha

Arapiraca

Arapiraca

*Informagoes da Assessoria de Comunicagdo da Ceasa Al
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’ ABACAX|

PARA F|CAR"/

DE DOCURA

O TRANSPORTE DO
ABACAXI A GRANEL
NO CAMINHO ENTRE
ASLAVOURAS E

AS CEASAS PODE
COMPROMETER
ADOCURA DO
PRODUTO QUE CHEGA
AO CONSUMIDOR.
EMBALAGENS DE
PAPELAO PODEM SER
ALTERNATIVAS PARA
CORRIGIR O PROBLEMA

POR ALESSANDRO CONEGUNDES &
VERLAN ANDRADE

uem nunca levou para casa um
abacaxi e, ao saborea-lo, teve a
sensacao de consumir um pro-
duto mats parecido com limao? Quando
atinge o grau adequado de dogura, o aba-
caxi ¢ sem duvida uma das frutas mais
apreciadas, mas pouca gente sabe que o
sabor do produto ¢ diretamente influen-
ciado pelo modo de transporte desde a
colheita até os mercados distribuidores.
Quando sai das lavouras, o abacaxi é
transportado a granel, ou seja, vem em-
pilhado sem embalagens nos caminhoes,
contando apenas com a protegao fragil
de um tipo de palha entre uma cama-
da e outra. Para que o produto suporte
as longas distancias no transporte sem
uma embalagem apropriada, muitos
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produtores acabam colhendo a fruta an-
tes do ponto ideal de dogura, quando o
produto esta mais firme, ainda verde. O
problema ¢ que o abacaxi é um produto
ndo climatérico, ou seja, nao amadurece
depois de colhido. Com isso, o grau de
dogura nao aumenta depois da colheita.
O resultado aparece na hora de experi-
mentar a fruta, que muitas vezes nao esta
doce o suficiente.

“Hoje esta muito dificil achar um
abacaxi bom. Geralmente estao verdes,
lamenta a comerciante de Belo Hori-
zonte, Rosangela Antonucci, que confia
no poder do tato para escolher o melhor
fruto. “E s6 apertar aqui em baixo, o duro
demais nao estd maduro.” J4 o motorista
Gilmar Braga prefere o modo tradicional
de arrancar a folha para testar se a fruta
estd madura. “Saindo com facilidade ele
estd bom, mais hoje esta dificil achar um
bom, a maioria esta verde”” (Veja na figu-
ra mitos e verdades sobre como escolher
bem o abacaxi).

OPESQUISA

A relagao entre o percurso no trans-
porte e o grau de docura foi aponta-
da em uma pesquisa coordenada pela
CeasaMinas em 2006, por técnicos da
Secao de Agroqualidade em parceria
com a Pontificia Universidade Catoli-
ca de Minas Gerais (PUC Minas). Os
técnicos constataram que os abacaxis
transportados de regioes mais distantes
do entreposto de Contagem tinham me-
nores teores de agticar, ja que a fruta era
colhida antes do ponto ideal para resistir
as longas viagens.

Uma das alternativas para garantir a
qualidade do sabor estd, portanto, no
transporte adequado. Os técnicos pro-
puseram, entdo, o uso de caixas de pa-
pelao elaboradas pela propria equipe. As
embalagens testadas no trabalho foram
cedidas pela fabricante Klabin. Tanto a

-1

Testes foram realizados comparando-se o transporte a granel com o uso das embalagens

embalagem plastica como as de madei-
ra reutilizadas foram inviabilizadas por
causa do custo mais alto de frete.

A definigao da caixa de papelao como
modelo vidvel levou em conta atributos
como protecdo, eficacia no manuseio e
transporte, economia no uso de capim/
palha, limpeza nos locais de descarrega-
mento, e o potencial para a promogao
dos produtos no mercado.

Os testes compararam as viagens a
granel e em caixas de papelao, de uma
area de producao em Tocantins até o
entreposto de Contagem. No percurso
feito a granel, as perdas foram de 4,15%
(0 equivalente a 332 frutos) por carga e,
com as caixas de papeldo, cairam para
1%. Outra vantagem evidente foi o au-

mento da capacidade de carga. Com
o transporte a granel, cada caminhao
carregava oito mil abacaxis, mas, acon-
dicionados nas embalagens, a capacida-
de subia para cerca de 10 mil frutas. A
utilizagao de embalagens, seja de pape-
lao, madeira ou pldstico, elimina ainda
a palha no transporte, o que reduz os
residuos nas Ceasas, diminuindo o valor
do rateio de despesas comuns entre os

usuarios.

OEXPERIENCIA

A empresa atacadista D'Paula Dis-
tribuidora, instalada no entreposto de
Contagem, foi pioneira ao utilizar em-
balagens de papelao em substitui¢ao ao
transporte a granel. A mudanca ocorreu
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apods uma pesquisa realizada pela em-
presa, na qual os testes com o papelao
comprovaram reducao de perdas e ma-
nutencao da qualidade. Hoje, no entanto,
a empresa voltou a trazer o abacaxi en-
volto apenas pela palha.

O socio-gerente da D'Paula, Marcial
Batista da Costa, alega que a empresa
“ficou sozinha no processo de mudanga;
um dos fatores que a desestimularam a
continuar trazendo no papelao. Ele espe-
ra que a consciéncia sobre o uso correto
das embalagens passe a ser disseminada
no mercado.

Paraa professora de Logistica da PUC
Minas, Regina Célia N. Fialho, ¢ preciso
que os atacadistas percebam a melhoria
nao so do valor comercial do produto,
mas, também da qualidade do abacaxi
com o transporte em embalagem.

Na avaliacao do chefe da Secao de
Agroqualidade da CeasaMinas, enge-
nheiro agronomo Joaquim Oscar Al-
varenga, falta conhecimento em toda
a cadeia de abastecimento sobre os

beneficios do abacaxi embalado. “Se o
consumidor final for bem informado
sobre os beneficios da qualidade, ele vai
exigir do varejista que o abacaxi tenha
sido transportado adequadamente. Ja o
varejista, por sua vez, vai exigir do ata-
cadista e este, do produtor’ explica.

Alvarenga acredita que muitos com-
pradores nas Ceasas ainda valorizam
apenas o menor pre¢o em detrimento
da qualidade. “Toda agregacio de valor
envolve custos. Pagar pela qualidade
ndo ¢ um problema. E inadmissivel que
o consumidor continue pagando pelas
perdas do abacaxi transportado a gra-
nel’

Em junho deste ano, entra em vigor
o novo Regulamento de Mercado atu-
alizado no entreposto de Contagem,
que introduz mudangas na forma de
embalar o abacaxi. Tradicionalmente ao
chegar a CeasaMinas, os abacaxis sao
descarregados e embalados nas plata-
formas, para entdo serem levados para
o comerciante ou ao interior da loja.

Protegdo: perdas com o uso de caixas cairam de 4,15% para 1% por carga
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Com o novo Regulamento de Merca-
do, fica proibido embalar o produto nas
plataformas, o que deve estimular os
comerciantes a trazerem o produto ja
encaixotado, seja em papelao, madeira
ou plastico.

ODEMANDA

A melhoria do sabor pode ser um
atrativo para reverter a queda no
consumo de abacaxi que, embora fa-
cilmente encontrado no varejo, vem
caindo, de acordo com pesquisa de
aquisicdo alimentar domiciliar do
IBGE. Na Regiao Metropolitana de
Belo Horizonte, por exemplo, a aquisi-
¢ao passou de 3,298 quilos per capita
em 1995 para 0,955 kg em 2002.

A queda pode estar associada a va-
rios fatores como o aumento da com-
pra de bebidas prontas, que substitui o
consumo iz natura, mas ¢ certo que a
garantia de melhor sabor de boa parte
do abacaxi encontrado hoje poderia
alavancar as vendas.
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¢ Bata levemente com a ponta dos dedos na casca
da fruta: se o abacaxi produzir um som oco, ¢ sinal
de que a fruta estd verde e sem massa. Se produzir
som diferente, sinal de que o abacaxi estd doce,
bom para consumo.

¢ Observe os sulcos na casca: quanto mais pro-
Sfundos, menos doce o0 abacaxi. Quanto mais rasos
0s sulcos, mais doce serd o fruto.

¢ Observe a parte inferior da fruta, ou seja, o talo:
se estiver umido, é sinal de que a fruta foi colhida
hd pouco tempo; é indicio de que o produto estd
fresco, mas ndo necessariamente mais doce.

* O meétodo de retirada da folha ndo tem eficdcia
para medir o grau de docura.

¢ A corda casca nao tem necessariamente rela-
¢do com o grau de docura do abacaxi. Portanto,
a casca mais amarela ndao obrigatoriamente é
propria da fruta mais doce.

¢ O tamanho do abacaxi também nao influencia

no sabor.

« Oabacaxi estd entre os 15 principais produtos
comercializados nos maiores entrepostos do Brasil, com
oferta de 148,9 mil toneladas (2,4% do total), segundo a
Companhia Nacional de Abastecimento (Conab).

o Apenas na Regido Metropolitana de Belo Horizonte, a
aquisicdo per capita da fruta passou de 3,298 quilos em
1995 para 0,955 kg em 2002.

« Principais estados produtores: Minas Gerais, Pard,
Paraiba e Bahia.

O consumidor Gilmar Braga critica a falta de abacaxi no ponto ideal
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COMPETITIVIDADE

PRODUTORES DE

NA ROTA DA COMPETITMDADE

FLV

NAO SE TRATA DE ASSOCIACOES NEM COOPERATIVAS, MAS SIM
DE CONSORCIOS: UM MODO DE ORGANIZACAO DA CADEIA
PRODUTIVA QUE PROMETE REVOLUCIONAR O MODO COMO
PEQUENOS E MEDIOS PRODUTORES COMERCIALIZAM FRUTAS,
LEGUMES E VERDURAS (FLVS)

0s 16 anos, o produtor rural Jo-

aquim Nogueira comecou a tra-

balhar na lavoura, seguindo os
passos de agricultores mais antigos em
Ongca do Pitagui, regiao central de Minas
Gerais. Mais tarde, agregou mais conhe-
cimentos sobre as melhores épocas para
plantio, adubacao e colheita com um téc-
nico da Empresa de Assisténcia Técnica
e Extensdo Rural (Emater/MG), Itamar
Ribeiro.

Nogueira reconhece que a comerciali-
zagdo nos dias de hoje nao difere muito
da época quando comecou na carreira,
ha 23 anos. Atualmente, ele utiliza sobre
tudo caixas de papelao, consideradas
mais modernas, mas nas Ceasas em geral
o padrao continua sendo as de madeira
reutilizadas, que trazem maiores perdas
e riscos de contaminacdo para as lavou-
ras. Além disso, o setor ainda nao supe-
rou desafios como o de implantar um
sistema eficiente de rotulagem, e muitos
ainda nao classificam o produto.

O resultado tem sido a limitagao a tra-
dicional comercializacdo in natura de
frutas, legumes e verduras (FLVs) com
pouco valor agregado e produtores re-
féns do constante vai e vem de precos e
ofertas ao longo do ano.

Uma das receitas para atacar esse qua-
dro ¢ o estimulo ao associativismo. “En-
quanto as empresas de modo geral ha
muito tempo vém trabalhando de modo
conjunto para ganhar competitividade, o
produtor tipico das Ceasas trabalha de
modo isolado e desagregado e resiste a

26 Abastecer Brasil - junho 2010

qualquer forma de associativismo, cons-
tata o estatistico da Secao de Estudos Es-
tratégicos da CeasaMlinas, Tarcisio Silva.

© POR QUE CONSORCIOS?

Um novo convénio assinado entre o
Ministério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento (Mapa) e o Instituto Ce-
asaMinas aposta em uma modalidade
especifica de associativismo, o chamado
consorcio, como forma de alavancar a
competitividade dos pequenos e mé-
dios produtores rurais de sete regioes
localizadas proximo ao entreposto de
Contagem. O projeto tera atuagao nos
municipios polos de Pard de Minas, Ja-
boticatubas, Rio Manso, Belo Vale, Al-
fredo Vasconcelos e Nova Uniao.

O consorcio permite o trabalho cole-
tivo dos agentes economicos, podendo
reunir, no mesmo grupo, produtores ru-
rais, empresarios da industria, distribui-
¢ao e varejo. Através do convénio serao
liberados cerca de R$ 600 mil do Mapa,
com contrapartida de R$ 50 mil do Ins-
tituto CeasaMinas. O valor sera aplicado
em consultorias que durante sete meses,
a partir da assinatura do convénio pre-
vista para julho deste ano, vao orientar a
formagao dos consorcios junto aos pro-
dutores rurais.

Na pratica, os consorcios tém permiti-
do ganhos de escala, uma vez que hd um
aumento do volume de produtos comer-
cializados, além de descontos na aquisi-
¢ao de insumos comprados em conjun-
to. Diferentemente das associacoes, os

consorcios atuam em fungao do lucro.
A partir deles podem ser articuladas, por
exemplo, parcerias para agregar valor as
mercadorias, através do beneficiamento
e da agroindustria.

“O consorcio ¢ um instrumento asso-
ciativo extremamente flexivel, na me-
dida em que permite a aproximagao da
producdo, da industria e da distribuigio.
Ademais, permite ganho de escala, pa-
dronizagao de processos e produtos e
seguranga juridica; declara o diretor do
Departamento de Cooperativismo e As-
sociativismo (Denacoop), Daniel Amin
Ferraz. Ele explica ainda que ‘como con-
sequéncia, o consorcio possibilita me-
lhor planejamento das atividades e maior
investimento de capital”

Um grupo de produtores consorciados
que busca modernizar o sistema de em-
balagens, por exemplo, pode fechar uma
parceria com um fabricante de caixas.
Como o fornecimento se dara em gran-
de escala e com a seguranca juridica do
consorcio, os resultados serdo reducao de
custos e produtos com mais qualidade.

A associagdo rural de produtores de
Onca do Pitangui, da qual o agricultor Jo-
aquim Nogueira ¢é presidente, ¢ uma das
entidades integrantes do consorcio a ser
desenvolvido dentro do municipio polo
de Para de Minas. "Acho que o ponto forte
do consorcio sera a unido dos produtores
e a possibilidade de vendermos para um
comprador so. Vamos ter também poder
maior de negociagao, ressalta Nogueira.
O produtor ainda acredita que as per-
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das existentes hoje na lavoura, por causa
principalmente de mercadorias fora do
padrao de comércio, poderio ser evitadas
mediante parcerias com agroindustrias
dentro dos consorcios.

© PIONEIRISMO

Consorcios formados basicamente por
pequenos produtores de frutas e hortali-
¢as ainda sao inéditos no Brasil. Segundo
o0 assessor do Denacoop, Eduardo Mello
Mazzoleni, o Mapa apoia atualmente
seis consorcios, sendo trés em fase de
implantacao. Na maioria dos casos, o
perfil dos consorcios ¢ bem diversifica-
do, reunindo cooperativas de produtores
de varios portes com destaque para cul-
turas como soja, milho, algodao, flores,

mel e maca.

“Os produtores devem perceber a ne-
cessidade de ampliar seu mercado. Se
eles nao fizerem isso, vao ficar observan-
do ou simplesmente trabalhando para os
outros, afirma Mazzoleni. Na avaliacao
do estatistico Tarcisio Silva, da CeasaMi-
nas, o consorcio é um tipo de associati-
vismo que introduz um novo compor-
tamento aos produtores rurais, muitas
vezes atrelados a modos tradicionais de
producao e venda.

“No CCAB(veja quadro), apenas o cus-
to do frete, que chegou a cifra de 1,5 mi-
lhao de dolares em 2008, caiu em torno
de 10% gracas ao consorcio; exemplifica
Mazzoleni.

Produtor rural Joaquim Nogueira vai integrar um dos
consdreios do convénio com o Mapa

CONSORCIOS EM FUNCIONAMENTO APOIADOS PELO MAPA

Consoércio Cooperativo Agropecuario Brasileiro

(CCAB)

21 cooperativas com 79 mil associados
Estados abrangidos: MT, MS, MG, GO, BA, SC e SP
Responsdvel por:

CC B

20% total drea cultivada de soja no Brasil;

10% total drea cultivada de milho no Brasil;

70% total drea cultivada de algoddo de qualidade;
15% total do café cultivado no Brasil

Consorcio Nacional Cooperativo Agropecudrio

(Coonagro)

. 21 cooperativas
. Estado: Parand

Coonagro@ .

soja

o milho

o trigo

o cevada

o ldcteos

Produtos:

Consorcio Mel Export
10 cooperativas com 1.500 produtores

@\

Ltda.

<
.\

/

@
&

‘h

toneladas/ano
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Capacidade de processamento de produtos:

Parceria com a empresa de exportagdo Canal Export

Estados abrangidos: Piaut, Ceard e Bahia
10 institui¢des de apoio

2 mil
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Conceito

Finalidade

Constituicao

Patrimonio /

Capital

Abrangéncia / Area
de agao

Remuneracao

Trihutacao

Dissolugao

Resultados
Financeiros

DIFERENGAS ENTRE CONSORCIOS, ASSOCIAGOES E COOPERATIVAS

I T N

Agrupamento de pessoas fisicas
ou juridicas em sociedade por
cotas, ou sociedade simples

ou sem a constituigdo de nova
pessoa juridica.

Produzir, prestar servigos,
comprar e vender, quando
envolver atividades agropecudrias,
extrativistas vegetal, silviculturais,
artesanais, pesqueiras e
agroindustriais, por tempo
indeterminado.

Minimo de 2 pessoas naturais ou
juridicas.

Possui capital social, que se
divide em quotas, iguais ou
desiguais, cabendo uma ou
diversas a cada sdcio.

Area de atuagdo limita-se aos
Seus objetivos, podendo ter
abrangéncia nacional.

Realiza plena atividade comercial
e operagoes financeiras e
bancérias usuais, no caso de
constituicdo de uma nova pessoa
juridica.

A responsabilidade de cada sdcio
é restrita ao valor de suas quotas,
nao havendo responsabilidade
solidaria.

0 contrato social estabelecera a
forma de remuneragdo.a

Incidéncia tao somente aos
agentes de forma individualizada.

A sociedade se dissolvera quando
0correr 0 consenso unanime dos
sdcios; a deliberagdo dos sécios,
por maioria absoluta.

0 contrato social estabelecera
a forma de distribuigdo dos
resultados.

Sociedade de pessoas sem fins
lucrativos.

Representar e defender os interesses
dos associados. Estimular a melhoria
técnica, profissional e social dos
associados. Realizar iniciativas de
promogao, educagdo e assisténcia
social.

Minimo de duas pessoas.

Seu patrimonio é formado por taxa
paga pelos associados, doagoes,
fundos e reservas. Nao possui capital
social, 0 que dificulta a obtengdo de
financiamento junto as instituigoes
financeiras.

Area de atuagdo limita-se aos seus
objetivos, podendo ter abrangéncia
nacional.

A associacdo nao tem como finalidade
realizar atos de comércio, podendo
realizé-los para a implementagao de
seus objetivos sociais. Pode realizar
operacoes financeiras e bancérias
usuais.

0s associados nao sao responsaveis
diretamente pelas obrigagdes
contraidas pela associagao. A sua
diretoria s6 pode ser responsabilizada
Se agir sem o consentimento dos
associados.

Os dirigentes nao tém remuneragao
pelo exercicio de suas fungdes;
recebem apenas o reembolso das
despesas realizadas para desempenho
dos seus cargos.

Deve fazer anualmente uma declaragao
de isengao de imposto de renda.

Definida em assembleia geral ou
mediante intervencao judicial, realizada
pelo Ministério Publico.

As possiveis sobras obtidas de
operagdes entre 0s associados serdo
aplicadas na propria associagdo, ou
seja, ndo podem ser repartidas entre 0s
associados.

Sociedade de pessoas sem fins lucrativos e com
atuagdo na atividade produtiva/ comercial.

Viabilizar e desenvolver atividades de consumo,
produgdo, prestagdo de servigos, crédito e
comercializagdo, de acordo com 0s interesses
dos seus associados. Formar e capacitar

seus integrantes para o trabalho e a vida em
comunidade.

Minimo de duas pessoas naturais.

Possui capital social, facilitando, portanto,
financiamentos junto as instituicdes financeiras.
0 capital social é formado por quotas-partes
podendo receber doages, empréstimos e
processos de capitalizagao.

Area de atuagdo limita-se aos seus objetivos
e possibilidade de reunioes, podendo ter
abrangéncia nacional.

Realiza plena atividade comercial. Realiza
operac0es financeiras, bancérias e pode
candidatar-se a empréstimos € aquisigoes do
governo federal. As cooperativas de produtores
rurais sao beneficiadas do crédito rural de
Tepasse.

0Os associados nao sdo responsaveis diretamente
pelas obrigagoes contraidas pela cooperativa, a
nao ser no limite de suas quotas-partes e a nao
ser também nos casos em que decidem que

a responsabilidade é ilimitada. A sua diretoria

SO pode ser responsabilizada se agir sem o
consentimento dos associados.

Os dirigentes podem ser remunerados por
retiradas mensais pré-labore, definidas pela
assembléia, além do reembolso de suas
despesas.

Nao paga Imposto de Renda sobre suas
operagdes com seus associados. Deve recolher
0 Imposto de Renda Pessoa Juridica sobre
operagoes com terceiros. Paga as taxas e 0s
impostos decorrentes das agoes comerciais.

Definida em assembleia geral e, neste caso,
ocorre a dissolugdo. No caso de intervengao
judicial, ocorre a liquidagéo, nao podendo ser
proposta a faléncia.

Apds decisao em assembleia geral, as sobras
sao divididas de acordo com o volume de
negdcios de cada associado. Destinam-se 10%
para o fundo de reserva e 5% para o Fundo
Educacional (FATES).
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’ CEASA ESPIRITO SANTO

<A O FUTU

INVESTIMENTOS NA REVITALIZACAO FISICA, EM
INFRAESTRUTURA E APOIO A QUALIDADE DE
PRODUTOS ESTAO ENTRE AS ACOES PREVISTAS ATE
O FIM DE 20107

Central de Abastecimento do
Espirito Santo (Ceasa-ES) de
Cariacica, na Regiao Metropo-

litana de Vitoria, completa neste meés
de junho 33 anos de fundacao, ao longo
dos quais testemunhou o crescimento da
economia estadual e sua propria expan-
sdo de mercado de hortigranjeiros. Hoje,
a Ceasa-ES, empresa vinculada a Secre-
taria da Agricultura, Abastecimento,
Aquicultura e Pesca (Seag), atende nao
sO a capital e as cidades em seu entorno,
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mas a grande maioria dos municipios
do interior e até cidades de outros esta-
dos, como Rio de Janeiro, Minas Gerais,
Bahia, entre outros.

O entreposto de Cariacica comercia-
lizou 518 mil toneladas de produtos em
2009, representando o montante finan-
ceiro da de R$ 622,96 milhoes. A média
mensal de comercializago atingiu os R$
51,913 milhoes.

Dentre os investimentos previstos pela
Ceasa-ES para o ano de 2010 em Caria-

cica estao a construcao de um pavilhao
destinado aos carregadores autonomos,
visando a proporcionar melhoria na
condi¢ao de trabalho dos operadores da
atividade. A unidade deve ainda ampliar
em 18% suas dreas comerciais.

A Ceasa-ES planeja também para julho
de 2010 o inicio do projeto Ceasa Am-
biental, um servico de coleta seletiva e
destinacao de residuos solidos.

Outra agao que esta em curso ¢ o in-
vestimento de R$ 350 mil para ampliar a
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capacidade de energia elétrica da unida-
de de Cariacica. A ampliagao ¢ necessa-
ria para dar suporte ao crescimento dos
volumes comercializados na Ceasa, que
exigem novos ambientes frigorificados
adequados a estocagem dos produtos. O
projeto deve ficar pronto em trés meses.

A Ceasa/ES ainda promovera a
ampliacio da cobertura asfaltica da
unidade, abrangendo 17.800 mil me-
tros quadrados de drea, num inves-
timento aproximado de R$ 800 mil.

© HORTIQUALIDADE

O Programa de Hortiqualidade da
Ceasa-ES, com previsao de implantacao

para o segundo semestre de 2010, ¢ um
instrumento de apoio técnico para as
etapas da cadeia produtiva das frutas e
hortalicas no Espirito Santo. Sob a gestao
da Ceasa-ES e do Instituto Capixaba de
Pesquisa, Assisténcia Técnica e Exten-
sao Rural (Incaper), o Hortiqualidade
tem como objetivo subsidiar os agentes
envolvidos na dinamica do agronego-
cio para ampliar a qualidade comercial
e fitossanitaria dos produtos. Ceasas

de outros estados possuem setores que
exercem trabalho similiar, a exemplo da
Secao de Agroqualidade da CeasaMinas
e do Centro de Qualidade em Horticul-
tura da Ceagesp, de Sao Paulo.

© NOVO ESTACIONAMENTO

Uma das obras concluidas em 2010 foi
a construcdo de uma nova area para es-
tacionamento de veiculos na Ceasa de
Cariacica. Com 6,5 mil metros quadra-
dos, 0 novo espaco tem capacidade para
300 veiculos, elevando para 800 vagas
a capacidade total estacionamento de
carros e caminhoes. O investimento é

de R$ 370 mil.

© MEMORIA E EXPANSAO
Localizada em ponto estratégico da BR
262, com facil acesso para o norte flu-
minense, Sao Paulo e Minas Gerais, a
unidade de Cariacica recebe por dia,
aproximadamente, cinco mil pessoas en-
tre comerciantes atacadistas, varejistas,
produtores e prestadores de servigos.
Criada em 1977, a Ceasa ES teve como
objetivo principal o ordenamento do
abastecimento de hortigranjeiros no es-

tado. A unidade capixaba deu novas al-
ternativas aos produtores rurais, comer-
ciantes e consumidores, que até entao
frequentavam o Mercado da Vila Rubim,
no centro de Vitoria, para ofertar ou ad-
quirir produtos. Gradativamente, o novo
entreposto passou a se consolidar como
polo de negocios para este setor.

Com a consolidacao do seu grande
mercado distribuidor, a Ceasa-ES passou
a planejar novas unidades pelo interior
capixaba dentro do conceito integrado
de Rede Estadual de Entrepostos. A Rede
¢ composta atualmente pelas unidades
Central, em Cariacica, Regional Sul, em
Cachoeiro de Itapemirim, Regional No-

roeste, em Colatina, ¢ Unidade Norte,
em final de construgao no municipio de
Sao Mateus.

© MERCADO SOBRE VEICULOS (MSV)

A cobertura do Mercado Sobre Veiculos,
inaugurada em 2009, era uma reivindica-
cdo de mais de 30 anos dos usuarios da
Ceasa ES. Além de garantir maior como-
didade e seguranca para vendedores e
compradores do local, a obra permite a
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manutencao da qualidade dos produtos
que sao comercializados em grande vo-
lume, como abacaxi e coco verde. E ven-
dida a média de 4,8 mil toneladas de pro-
dutos por més na drea, que ¢ frequentada
diariamente por mais de 50 operadores.
O valor investido foi de R$ 176 mil em
uma obra de 1.200 m”.

© SISTEMA DE COMBATE E PREVENGAO A
INCENDIO

O projeto, executado em 2009, garan-
te a seguranca para as instalagoes fi-
sicas das empresas nas dependéncias
do entreposto. Os valores aplicados
neste projeto foram alocados pela
Secretaria da Agricultura e a propria
Ceasa ES, num total de R$ 670 mil
“As obras entregues hoje sao importan-
tissimas ¢ algumas esperadas ha mais
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de 30 anos. Precisamos oferecer aos
usuarios condicoes mais humanas e
ideais para a comercializagao dos pro-
dutos, trazendo beneficios fundamen-
tais para todos, destaca o presidente da
Ceasa/ES, Luiz Carlos Prezote Rocha.

© COMPROMISSO SOCIAL

A Ceasa-ES mantém, desde 2004, um
acordo de cooperacido com a Secretaria
de Justica do Espirito Santo (Sejus) para
reinsercao social dos reeducandos do
sistema prisional. Internos da Peniten-
ciaria Agricola do Espirito Santo traba-
lham na instituicao oito horas por dia e
desenvolvem atividades diversas como
jardinagem, servicos de pedreiro, de ele-
tricista, reformas, trabalhos de manuten-
cdo, pintura e limpeza. A noite eles retor-
nam para a unidade prisional, em Viana.

© CEASA SEM DESPERDICIO

O Programa Social da Ceasa ES, “Ceasa

sem Desperdicio, distribuiu, em 2009,
362 mil quilos de produtos hortigranjei-
ros. Em 2010, as doagoes ja atingem 125
mil quilos, entre janeiro e abril.

O objetivo do programa social é com-
bater o desperdicio dos itens ofertados
no entreposto Central de Cariacica e,
ainda, contribuir com entidades e fami-
lias carentes, proporcionando alimenta-
¢ao mais nutritiva e saudavel.

A partir da iniciativa, sao arrecadados
diariamente produtos hortigranjeiros
que perdem o valor comercial, mas estao
bons para consumo. A coordenadora do
programa social, Gerusa Conti, explicou
que, atualmente, 52 institui¢oes sao con-
templadas com as doagoes. ‘Atendemos
asilos, abrigos, creches, igrejas, casas de
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NUMERO DE USUARIOS

| USUARIDS | QUANTIDADE

VOLUME COMERCIALIZADO (TONELADAS)

[ ANO | 2008 | 2009 [  VARIAGAD
Volume total | 519.781 | 518.060
 Volume toal | 519.781 -

13315 | 43471

VALOR COMERGIALIZADO (RS)

[ ANO | 2008 | 2009 | VARIAGAO
Volume total | 576.208.466 622.960.414 R
18.017.372 51.913.367 o

DADOS GERAIS

B /\rca total 118.742 m2
S Area construida 24.066 m?
recuperacio e também comunidades Permissionarios fixos 101
carentes, lembra. Gerusa disse ainda que T

todas as instituicoes cadastradas no pro- Permissionarios ndo fixos 3.872

grama sao monitoradas. “Visitamos as Galpdes de comercializagdo

instituicoes para acompanhar o destino - — ; .
dos alimentos doados’ afirmou. f Instituicdes financeiras (bancos)

Medi falizagdo mé 43.522.645 K
O PARCERIA édia de comercializagao més 3.522.645 Kg

O programa ¢é feito em parceria com a Valor médio comercializado més 41.953.110,52 milhoes de reais
Ceasa ES, € o projeto Mesa Brasil - desen- -+ g AN PN RSN TR 249.720
volvido pelo Servico Social do Comércio - -
(Sesc) responsavel pela parte operacional Indice de perdas - média 0,58%
da colet aliacao técnica d du- : B :

RN SN 10vimentacao média didria de veiculos | 2.283
tos. Os alimentos recebidos pelo Ceasa
sem Desperdicio, sao encaminhados para Fluxo de pessoas 5.150/dia
o Galpao do Programa Social, onde sio  : : -
avaliados por uma nutricionista do Mesa | Geragao de empregos (estimativa) 18.000 (diretos e indiretos)
Brasil. Os alimentos passam por triageme, - Taxa de crescimento anual (2006-2009) | 13,37%

depois, sao armazenados em camaras frias,
até 0 momento da doacio : *Com informagdes da Assessoria de Comunicagdo da Ceasa ES.
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O MODO COMO SE
COMPRA BATATA NOS

DIAS DE HOJE PODE
ESTAR COM OS DIAS

CONTADOS. PROGRAMA
DESENVOLVIDO EM MG

BUSCA SEGMENTAR
O MERCADO

DA HORTALICA,
DIVULGANDO

AS VARIEDADES
ESPECIFICAS PARA
FRITAR, ASSAR E
COZINHAR*

POR ALESSANDRO CONEGUND
EVERLAN ANDRADE

receita de um prato perfeito
envolve certa dose de talento,
mas € preciso também conhe-

cer bem cada um dos ingredientes uti-
lizados. E quando a batata ¢ um desses
ingredientes essenciais, boa parte dos
consumidores desconhece que ha varie-
dades especificas para cada tipo de pre-
paro. Se o prato do dia for batata assada,
por exemplo, o melhor ¢ utilizar a mo-
nalisa ou a cupido, variedades que pos-
suem menor teor de matéria seca. Mas
se a receita levar batata frita, esqueca a
agata e prefira a asterix ou a markies, que
provavelmente ficardio mais “sequinhas”
e crocantes.
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PARA ASSAR
N HAF

O consumidor, no entanto, ainda niao
tem o privilégio de escolher a variedade
em fungido do tipo de preparo porque
o mercado nao ¢ segmentado. Ou seja,
nem o publico ¢ bem informado sobre as
variedades, nem o mercado (produtores
rurais, atacadistas e varejistas) se preocu-
pa em diferenciar os tipos de batatas ja
disponiveis em fungao do uso culinario.
Nesse cendrio, prevalece o velho habito
da escolha pela melhor aparéncia.

Tal realidade pode comecar a mudar a
partir deste ano, com um novo trabalho
de orientagao do consumidor no varejo.
Pelo menos ¢ a expectativa dos coorde-
nadores do programa de segmentacao

de batatas, desenvolvido em Minas Ge-
rais. O estado é o maior produtor nacio-
nal, tendo colhido em 2008 cerca de 1,2
milhdo de toneladas, o equivalente a 33%
da safra nacional.

O trabalho teve inicio com o Programa
de Cooperagao Técnica Brasil/Franca no
fim da década de 90 e tem atuado em to-
dos os segmentos da cadeia de comercia-
lizacao, desde o plantio até a oferta ao con-
sumidor final, por meio de visitas técnicas
entre a Franca e o Brasil, palestras e cursos
nos diferentes segmentos. No ambito das
Ceasas, os técnicos ligados as associagoes
de produtores franceses chegaram a visitar
o sistema atacadista de distribuicao no en-
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Consumidora recebe orientacoes sobre caracteristicas de batata francesa em sacoldo

treposto de Contagem.

Desde o inicio do programa foram in-
troduzidas 19 variedades importadas
da Franga, visando a avaliar o compor-
tamento dos diferentes tipos em cam-
po de cultivo: bailla, canelle, casteline,
chipie, colorado, éden, elodie, emerau-
de, eole, floriane, florice, gourmandi-
ne, gredine, isabel, naturella, oceania,
opaline, soléia. As batatas que melhor
se adaptaram as condi¢oes naturais do
estado, atendendo as expectativas de
mercado delimitadas pelo comité res-
ponsavel, foram emeraude, colorado e
opaline. Plantios experimentais foram
realizados em 2009, em Irai de Minas,

no Triangulo Mineiro.

© DE OLHO NO CONSUMIDOR

A primeira oportunidade de acesso do
publico as novas variedades francesas
veio em julho de 2009 em Belo Hori-
zonte. A batata emeraude, propria para
cozinhar e assar, ficou exposta em seis
estabelecimentos de varejo parceiros
do projeto. Técnicos da CeasaMinas e
da Secretaria de Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento de Minas Gerais (Seapa)
ficaram a disposicao dos consumidores
para orientar junto as bancas sobre as
peculiaridades do produto.

Ja em agosto, foi inserida experimen-

talmente a variedade opaline, adequada
para fritura por possuir maior teor de
matéria seca. As batatas vendidas nessa
época foram cultivadas por Sérgio So-
zek, no Triangulo Mineiro, o tinico pro-
dutor que plantou as sementes das novas
variedades.

Outra acao de interesse do consu-
midor ocorreu em setembro, quando
integrantes do Movimento das Do-
nas de Casa (MDC) participaram de
palestras e cursos, junto a produtores
rurais, supermercadistas e donos de
restaurantes. Antes disso, as novas va-
riedades haviam sido expostas ao pu-
blico em duas oportunidades, em 2006
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e 2009, durante a Conven¢ao Mineira
de Supermercados (Superminas), con-
siderada a segunda maior do segmento
no pais.

© NOV0 Foco

Em 2010, os coordenadores do projeto
decidiram reorientar a estratégia para
um novo foco em relacao ao varejo. Se
antes o trabalho buscou informar o con-
sumidor apenas sobre os novos tipos de
batatas francesas, a ideia agora ¢ habituar
o publico a comprar de forma segmenta-
da todas as variedades, incluindo as tra-
dicionais encontradas no mercado brasi-
leiro. Com isso, a expectativa é de que a
procura das variedades francesas cresca
gradativamente, a medida que o consu-
midor se habituar a comprar os tipos de
batatas de acordo com o uso culindrio.

A campanha para alterar o habito do
consumidor evitara também o risco de
aumento na demanda acima da capaci-
dade de oferta, uma vez que a producao
das variedades francesas nao esta estru-
turada.

A segmentagao deve propiciar o au-
mento da procura, 0 que impactarda na
outra ponta da cadeia, ao estimular a
producdo. Outro fator essencial para
incrementar o plantio das novas varie-
dades ¢ melhorar o nivel de organizacao
dos produtores, segundo o pesquisador
da Empresa de Pesquisa Agropecudria de
Minas Gerais (Epamig), Joaquim Gon-
calves de Padua. “Os produtores estao
muito na mao dos intermedidrios (atra-
vessadores). A segmentacao nao interes-
sa ao intermediario. Os beneficiadores
fazem, assim, uma verdadeira campanha
negativa contra a implantacao do projeto
de segmentacao, ressalta.

© BHEPILOTO

Na nova etapa de campanha no varejo,
o projeto fechou uma parceria com dois
estabelecimentos da capital mineira.
Em cada um deles serdo montadas duas
bancas de batatas. Em uma, sera exposta
uma variedade adequada para fritura e
na outra, um tipo para assar. Os produ-
tos serdo expostos de acordo com a ofer-
ta disponivel no mercado. Ao lado de
cada banca, um cartaz informara o nome
da batata, suas caracteristicas e o tipo de
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preparo mais recomendavel.

“O objetivo desta etapa ¢ oferecer a ba-
tata a granel e deixar que a dona de casa
selecione, pegue gosto pela variedade
para depois usarmos embalagens” expli-
caa coordenadora do projeto pela Secre-
taria de Agricultura, Pecudria e Abaste-
cimento (Seapa), engenheira agronoma
Luciana Rapini. O uso das embalagens
permitird informar ao comprador da-
dos sobre a procedéncia do produto,
corrigindo outro problema comum do
mercado de hortifrutis: a falta de rastre-
abilidade.

O programa de inser¢ao de variedades
francesas ¢ de segmentacao de batatas
tem sido desenvolvido por meio de uma
parceria entre a Secretaria de Agricultu-
ra, Pecudria e Abastecimento de Minas
Gerais (Seapa), CeasaMinas, Empresa
de Pesquisa Agropecudria de Minas Ge-
rais (Epamig), Instituto Mineiro de Agro-

pecuaria (IMA), Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural (Emater/MG),
Empresa Brasileira de Pesquisa Agrope-
cuaria (Embrapa), Multiplanta Tecno-
logia Vegetal, Universidade Federal de
Lavras (UFLA) e instituicoes ligadas a
empresas, produtores rurais e ao gover-
no francés. Atualmente, as acoes estao
inseridas dentro da Camara Técnica da
Batata da Seapa.

o

Ivo Faria ¢ praticamente uma unani-
midade quando o assunto ¢ gastrono-
mia de alto padrao. Eleito por dez ve-
zes 0 “Chef do Ano” pelo juri da revista
Veja BH, entre outras premiagoes, um
dos maiores especialistas em culinaria
do pais lembra a época em que chega-
va a viajar até Sao Paulo para adquirir
variedades diferentes de batatas para
incrementar os pratos. Hoje, Faria re-

BATATA
ASTERIX
OPALINE
CAESAR

BATATA
AGATA
EMERAUDE
CUPIDO
MONALISA

MONDIAL

Para o chef Ivo Faria, batatas disponiveis ndo atendem as

necessidades dos consumidores

*Com colaboracao de Ana Fldavia Castro

conhece que o mercado estd em evo-
lugao, mas a oferta estd longe de suprir
as necessidades dos consumidores. ‘A
qualidade da batata em geral ofertada
no pais deixa muito a desejar. Ela ¢
aguada e 0 nosso produto final nao ¢ o
mesmo que na Europa. A batata de la é
puro amido, saborosa; afirma.

Para Faria os sacoloes e supermercados
ainda se preocupam em atender o con-
sumidor apenas pelo “bom preco! “Sendo
assim, o varejo opta pela batata mais em
conta e nao pela de melhor qualidade” O
premiado c/ef de cozinha acredita que a
mudanca tem de comegar pelos produto-
res. “Se os produtores rurais se preocupas-
sem mais com o produto, fazendo arma-
zenamento adequado, colheita em época
certa, transporte de maneira mais segura,
o consumidor iria ser melhor atendido. A
maneira por que cuidam da produgao estd
aquém da evolugao da nossa cozinha’

ORIGEM
Holandesa

Francesa

Holandesa
(na fritura em palitos)

ORIGEM
Holandesa
Francesa
Holandesa
Holandesa

Holandesa
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e valorizacao dos
produtores:

€ iSS0 que se comemora
nos 35 anos da CeasaMinas.
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CEASA DE SANTA CATARINA FIRMA TERMO DE COMPROMISSO
DE AJUSTAMENTO DE CONDUTA (TAC) PIONEIRO PARA
GARANTIR A IDENTIFICACAO DA PROCEDENCIA DOS PRODUTOS
(RASTREABILIDADE) EO MONITORAMENTO DE RESIDUOS DE
AGROTOXICOS

POR VERLAN ANDRADE




fotos: Gertrudes Hoffmann / Divulgacao

Entreposto de Sdo José, na Grande Floriandpolis, reiine 154 empresas e cerca de 2 mil usudrios ndo permanentes cadastrados

Ceasa do estado de Santa Ca-

tarina esta no centro de um

processo para corrigir um dos
problemas mais criticos no ambito do
abastecimento agroalimentar: a falta de
rastreabilidade que, por sua vez, impede
o controle mais eficaz do uso adequado
de agrotoxicos nas lavouras. No dia 26
de abril, a central catarinense firmou um
Termo de Compromisso de Ajustamen-
to de Conduta (TAC) com o Ministério
Publico Estadual (MPE) que prevé, em
até 120 dias, a realizacao de varias acoes
como a implantacao de rotulos em todas
as embalagens, além de coletas e andlises
mensais de amostras de alimentos. A
medida é vélida para os entrepostos de
Sao José, o principal do estado, localiza-
do na Regiao Metropolitana de Floriano-
polis, Blumenal, Tubarao e Joinville.

Para garantir o cumprimento do TAC,
a Ceasa SC promoveu articulagao com
varias institui¢oes publicas, uma espécie
de forca-tarefa para intensificar a fisca-
lizacao de procedimentos como o uso
adequado de embalagens, a implantacao
dos rotulos, e garantir que os produtos
com residuos irregulares de agrotoxicos
sejam impedidos de entrar na Ceasa SC.

Participam do processo, além da Ceasa
SC e do Ministério Publico do Estado, a
Associacao dos Usuarios Permanentes
da Ceasa/SC (AUPC), a Companhia In-
tegrada de Desenvolvimento Agricola
de Santa Catarina (Cidasci), a Empresa
de Pesquisa Agropecuaria e Extensdo
Rural (Epagri), a Agéncia Nacional de Vi-
gilancia Sanitaria (Anvisa), a Vigilancia
Sanitaria estadual (Visa) e o Instituto de
Metrologia de Santa Catarina (Imetro),

orgao delegado do Inmetro.

O Ministério Pablico do Estado (MPE)
foi despertado para a gravidade do pro-
blema a partir do resultado de andlises
de uma amostra de pimentao realiza-
das pela Anvisa em 2008. Na amostra,
o Programa de Andlise de Residuos de
Agrotoxicos (Para) da Anvisa constatou
a presenca de pesticidas nao autorizados
paraa cultura. O produto possuia apenas
o rotulo de uma empresa instalada na
Ceasa de Santa Catarina. Os resultados
foram entdo remetidos para o MPE, o
qual, ao exigir do lojista as informagoes
sobre a procedenua, constatou que a
mercadoria carecia de rastreabilidade,
uma vez que o proprio comerciante ale-
gava desconhecer a origem do produto.

A partir de entdo, o MPE viu na Ceasa
SC um local estratégico para implantar
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ENTREPOSTOS DE SANTA CATARINA

um sistema de rastreabilidade e de mo-
nitoramento de qualidade sobre o uso
adequado de agrotoxicos. Apenas no en-
treposto de Sao José, o maior do estado,
passaram cerca de 300,3 mil toneladas de
produtos em 2009, que movimentaram
aproximadamente de R$ 314,8 milhoes.
Conforme ressalta o coordenador-geral
do Centro de Apoio do Consumidor do
MPE, Rodrigo Cunha, o TAC permitira
antecipar o combate ao problema, ja que
tradicionalmente as coletas de amostras
pela Anvisa eram realizadas apenas nos
supermercados. A falha é que as irregu-
laridades, na grande maioria dos casos,
nao puniam os fornecedores na origem.

© PELO FIM DA "CAIXA LOUCA”

Em relacao a rastreabilidade, o TAC
prevé, entre outras medidas, que nas cai-
xas sejam afixadas etiquetas com o nome
e inscricao do produtor; endereco; cida-
de e estado; identificacao do produto;
peso e data da embalagem.

Outra clausula do TAC preveé a fiscaliza-
¢do pela Ceasa SC de todos os estabeleci-
mentos para que disponibilizem aos pro-
dutores rurais e fornecedores embalagens
com identificacao da empresa.
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O presidente da Ceasa SC, Ari Marten-
dal, afirma que a Administragio busca
eliminar a chamada “caixa louca; nome
dado pelo mercado catarinense as emba-
lagens sem identificacao do dono, o que
compromete o rastreamento.

A Ceasa SC se obriga ainda a fiscalizar
o uso correto das embalagens, as quais
devem estar, segundo determina o TAC,
em bom estado de conservacao, higieni-
zadas, produzidas com material adequa-
do e dentro da legislacao aplicavel. Na
pratica, significa que as caixas nao po-
dem gerar riscos de contaminagao para
os produtos ou para as lavouras. Nesse
sentido, existe em nivel federal a Instru-
¢ao Normativa Conjunta Sarc/Anvisa/
Inmetro 009/2002, a qual determina que
as embalagens retornaveis sejam higieni-
zadas a cada novo uso, sem especificar
o tipo de material mais adequado. As
caixas plasticas se adaptam ao sistema
de reutilizacao, ja que sao higienizaveis,
enquanto as embalagens de madeira e
papelao devem ser descartaveis.

O presidente da Associacao dos Usu-
arios Permanentes da Ceasa/SC, Marco
Antonio de Freitas, calcula que atualmente
pelo menos metade das caixas usadas no

SAO JOSE

TUBARAO

entreposto de Sao José sejam de plastico
ou papeldo, o que ja representa um ponto
positivo para o cumprimento do TAC.

© MONITORANDO A QUALIDADE

O monitoramento de qualidade sera
realizado por meio de coletas de pro-
dutos pela Vigilancia Sanitaria Estadual
(Visa) nos entrepostos e dez andlises por
més. Os laboratorios serao indicados
anualmente pelo MPE e pela Visa. Os
produtos coletados fazem parte do Pro-
grama de Analise de Residuos de Agro-
toxicos em Alimentos (Para), da Anvisa.

De acordo com Ari Martendal, a Ce-
asa SC sera responsavel por repassar os
recursos, previstos em cerca de R$ 5 mil
por més, para realizagao das dez andlises.
O laboratorio devera avaliar se os agro-
toxicos utilizados sao autorizados para
a cultura e estao dentro dos limites re-
comendados. O valor das andlises, con-
forme explica o presidente, serd incluido
na tarifa referente ao rateio de despesas
comuns, valor pago pelos usudrios para
custear gastos como limpeza, dgua, segu-
ranga, entre outros servicos.

A Ceasa SC também se compromete
a fornecer a Visa, no ato de coleta das



Parte do mercado jd adota as embalagens identificadas, como o lojista Julio César Bernardo, da empresa Cantu Alimentos

amostras, a qualificacao completa do
fornecedor (produtor ou distribuidor)
do produto a ser analisado.

Segundo o presidente AUPC, Marco
Antonio de Freitas, o mercado ja esta se
adequando as exigéncias do TAC. “Afinal, o
Programa de Anélise de Residuos de Agro-
toxicos em Alimentos (Para) nao é novida-
de. O que estd ocorrendo é a aplicabilidade
do Programa. Quanto aos usudrios perma-
nentes (boxistas), a maioria ja atua dentro
das exigéncias quanto a higienizagao das
caixas, de marca e rotulagem’

Freitas acredita que medidas eficazes
poderdao aumentar a procura € 0 con-
sumo de frutas, legumes e verduras. “E
fundamental a orientacao e assisténcia
ao homem do campo na aplicagao corre-

ta e segura das substancias utilizadas na
producao de alimentos”

© SUSPENSAQ

Uma das medidas que podem gerar
mais impactos no mercado atacadista ¢
a penalidade de suspensao da compra
de mercadorias de produtores/fornece-
dores que tenham apresentado irregu-
laridades no uso de agrotoxicos. A sus-
pensao sera valida até que novas andlises
laboratoriais, que nesse caso deverao ser
custeadas pelo proprio infrator, demons-
trem a regularidade de residuos.

Conforme explica Martendal, as mer-
cadorias de produtores/fornecedores
suspensos serao impedidas de entrar
nos entrepostos por meio de controle

na portaria. O presidente ainda destaca
que o cerco sera fechado também nas ro-
dovias e estradas, pela intensificagao de
barreiras por parte do governo estadual.

O MPE, por meio do Centro de Apoio do
Consumidor do estado, serd informado so-
bre procedimentos como a data da coleta,
possiveis suspensoes e, a cada trés meses,
um cadastro de fornecedores de hortigran-
jeiros. Outra penalidade prevista ¢ uma
multa a ser paga pela Ceasa SC por cada
infracao cometida no valor de R$ 1 mil.

O TAC foi firmado pelo presidente da
Ceasa com as promotoras de Justica da
Satde da capital Sonia Maria Demeda
Groisman Piardi e de Defesa dos Direitos
do Consumidor da comarca de Sdo José,
Débora Wanderley Medeiros Santos.
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ABASTEGIMENTO

COPA DE 2014 NO BRASIL NAO PREVE INVESTIMENTOS PARA O SETOR

DE ABASTECIMENTO AGROALIMENTAR NACIONAL. ESPECIALISTA
PREVE RISCO DE COLAPSO NO SETOR

POR ANA FLAVIA CASTRO
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realizacio de toda Copa do

Mundo mobiliza grandes in-

vestimentos nas mais diferentes
areas, principalmente aquelas ligadas a
infraestrutura. E para 2014, o Brasil nao
agira diferente no maior evento do fute-
bol mundial, a fim de atender os 600 mil
turistas esperados. Estao previstos recur-
sos da ordem de 47,5 bilhoes em acoes
como reformas dos 12 estadios distribu-
idos nas cidades-sedes, de aeroportos,
telecomunicacoes, energia, saude e se-
guranca, infraestrutura, turismo e con-
sumo, mas nenhum projeto cuidou de
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aprimorar um setor essencial, que deve
ser eficiente pelo menos trés vezes ao dia:
0 abastecimento alimentar.

A nao inclusao do abastecimento entre
as prioridades no pacote de investimentos
para a Copa do Mundo foi apontada ini-
cialmente pelo engenheiro civil especia-
lista em projetos, construcao e operacao
de Ceasas, Ivens Mourao, que considera
o fato preocupante. “Se hoje os mercados
atacadistas nao recebem nenhum tipo
de assisténcia para amenizar a situagao,
em 2014 os problemas serao ainda mais
graves. A alta demanda pode gerar um

colapso no abastecimento desse setor de
primeira necessidade’ ressalta Mourao.

O alerta foi feito por Mourao durante
o Encontro da Associacao Brasileira de
Centrais de Abastecimento (Abracen)
realizado em Fortaleza (CE), em 2009.
Na apresentagao para dirigentes e téc-
nicos das Ceasas, ele lembrou a inexis-
téncia de estudos sobre a importancia
de novos investimentos no sistema de
abastecimento agroalimentar. “Na pro-
gramacao da Copa do Mundo, ndo ha
previsao de nenhum centavo de investi-
mento para abastecimento ou seguran-
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¢a alimentar. A Fifa deve ter chegado a
conclusio de que o setor ndo necessita
de investimento ou nem deve ter analisa-
do; afirma Mourao ao indicar as Ceasas
como dos segmentos mais importantes
para a economia brasileira.

Para se ter ideia da importancia do setor,
bastalembrar que pelas 27 Ceasas passam
por ano cerca de 17 milhoes de toneladas
de hortigranjeiros, cereais, pescados, flo-
res e industrializados, que movimentam
aproximadamente R$ 17 bilhoes. Nos
entrepostos atacadistas estao instaladas
10 mil empresas e sao gerados 200 mil
empregos diretos. Dados de 2007 revelam
que o valor comercializado pelo sistema
equivale, por exemplo, a 90% de todo o
faturamento da industria de construcao
e 83,5% do segmento de papel e celulose.

Os problemas enfrentados vao da falta
de estrutura atualizada dos entrepostos a
manutenc¢ao operacional. A maioria das
Ceasas hoje existentes no pais sao das d¢-
cadas de 60 e 70. Além da necessidade de
ampliacdo dos mercados atacadistas, ha

&

SOUTH
AFRICA

ZO‘O vestimentos

do governo da

Africa do Sul para os jogos da
Copa do Mundo deste ano priorizaram
o setor de infraestrutura. O governo
investiu cerca de 17 bilhoes de reais no
evento para as cidades-sede, incluindo
construcao de cinco estadios novos
e reforma de mais cinco. Outro setor
beneficiado foi a seguranga, uma das
maiores preocupagdes do pais, que
vem assistindo ao aumento da crimina-
lidade. Algumas das principais Ceasas

Os

in-

potencial para a diversificacao da oferta
através do incremento da comercializa-
¢ao de flores, cerealis, peixes e carnes.
Duas das cidades-sedes da Copa de
2014, Manaus (AM) e Cuiabd (MT),
nem sequer possuem Ceasas. Algumas
cidades-sedes apresentam necessidade de
novas Ceasas, € em outros municipios os
entrepostos atuais nao atendem as exigén-
cias de um aumento de demanda. “Mes-
mo com tudo isso as Ceasas continuam
sem estudos por parte do comité organi-
zador para melhorias no abastecimento da
populacgao local e principalmente no cum-
primento da esperada alta na demanda
gerada pelo turismo, afirma Ivens Mourdo.
Segundo ele, uma alternativa para
viabilizar a revitalizacio de algumas
Ceasas ¢ a inclusao do abastecimento nos
projetos do chamado PAC da Copa do
Mundo. Os investimentos para a Copa do
Mundo no Brasil demandam recursos do
governo federal, com contrapartida de es-
tados e municipios. Na avaliacio do espe-
cialista, os investimentos no abastecimento

podem integrar o conjunto de interven-
coes de infraestrutura.

O governo federal montou um Comité
Gestor das Acoes da Copa de 2014 reu-
nindo 16 ministérios. O comité tem como
uma das fungoes interagir com os comités
locais dos estados e municipios para de-
finir os investimentos e as alternativas de
crédito, além de cuidar de programas de
alocacao de recursos e infraestrutura. Um
dos temas discutidos sdo as alternativas
de parcerias com o setor privado na ges-
tao e construcao dos estadios. Este comité
também serd responsavel pela fiscalizacao
do andamento das obras para a Copa de
2014, pela seguranga e transparéncia das
acoes do governo.

Como o sistema das Ceasas ¢ forma-
do por instituicoes federais, estaduais e
municipais, a articulagao entre as trés
esferas de governo pode representar
um caminho vidvel para investimentos
especificos, visando ao aumento de de-
manda esperado com a realizagdo da
Copa do Mundo.

“E nossa responsabilidade garantir a
Copa do Mundo em um ambiente de
seguranga alimentar”

do pais estao localizadas nas cidades de
Joanesburgo, o centro economico do
pais, Durban e Pretoria.

O presidente do Mercado de Abas-
tecimento de Joanesburgo, o Joburg
Market, considerado a maior Ceasa
do continente, Kgosientso Ramokgopa
explica que, desde 2009, agricultores
vém sendo mobilizados para ampliar
a produgao. “E nossa responsabilidade
garantir que o torneio seja realizado em
um ambiente de seguranca alimentar e
que as necessidades nutricionais da
grande massa de visitantes em nossa

cidade sejam atendidas’

O Joburg Market representa um ca-
nal de comercializagio para mais de
15 mil agricultores. ‘As entregas dii-
rias vao garantir a oferta de alimentos
frescos para ajudar o mercado Joburg a
atender ao alto consumo de alimentos
durante a Copa do Mundo’

Ele cita nesta entrevista acoes com a
finalidade de atrair o consumidor final
para também comprar no entreposto e
o projeto Farm Link 24, que permite a
comercializacao por meios eletronicos.
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Bate bola com o
presidente
do mercado

atacadista de
Joanesburgo

O governo da Africa do Sul teve algum papel

no investimento no abastecimento visando a
Copa do Mundo? A Africa do Sul possui uma economia
de mercado livre, e o papel do governo se refere mais ao
apoio a agricultura sustentavel e desenvolvimento rural. O
investimento para garantir o abastecimento de alimentos
¢ feito por produtores e agentes envolvidos na cadeia de
valor dos produtos frescos.

Quais as caréncias sofridas pelo mercado

Joburg e os outros Mercados Atacadistas
da Africa do Sul? Os maiores desafios de Joburg sao
semelhantes aos enfrentados pelos outros mercados.
Inclui desafios ligados a infraestrutura, queda na renda
populacional, concorréncia dos grupos de varejo como
supermercados, proliferacio de novos estabelecimentos
privados de produtos frescos, queda na produgio e
na qualidade do produto devida a severos padroes de
conservagao e custos da energia.

O mercado de Joburg conta com algum

programa que leva alimentagdo com preco
mais barato direto para a populagdo? Alimentacao
saudavel e dieta equilibrada sio fundamentais para
pessoas de todas as idades. Com a obesidade se tornando
um desafio global, mesmo para os cidadaos do terceiro
mundo, ¢ fundamental garantir o acesso aos alimentos
nutritivos, de qualidade e a pregos acessiveis. Para este
efeito, o mercado Joburg langou a campanha publicitaria
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Kgosientso Ramokgopa, presidente do Mercado de Joanesburgo, a maior Ceasa do continente africano

%ﬂu o s I

Mercado de Joburg é canal de comercializa¢do para mais de 15 mil
produtores rurais

“Aberto a Todos, que objetiva informar as “pessoas
comuns” que elas também podem comprar no mercado
atacadista. A campanha destina-se a acabar com o
equivoco de que o mercado estd aberto apenas para os
comerciantes. A campanha apresenta cinco diferentes
anuncios ao ar livre e estd sendo executada em varios
locais situados em vias arteriais de Joanesburgo.

Quais os beneficios que o sistema Farm Link

levard ao mercado de Joburg? Farm Link 24.¢ um
sistema baseado na Internet que permite aos agricultores
a apresentacao dos produtos frescos, remessa e entrega
de informacoes ao mercado por meios eletronicos. Os
agricultores podem, se preferirem, utilizar um palmtop
para apresentarar as suas informagoes através da rede
de telefonia celular, caso nao tenham acesso a Internet.
Farm Link24 vai transformar a maneira dos agricultores
se exporem ao mercado, tornando a administragao e a
disponibilidade de informagoes muito mais eficientes.

De que forma o mercado de Joburg serd

beneficiado com a Copa do Mundo? O que
vem sendo feito para isso? Desejamos expor o mercado
de visitas educativas. Com acordos prévios, o mercado
Joburg promovera extensas visitas guiadas as instalacoes
do entreposto para visitantes e grupos turisticos. Isso ird
proporcionar aos visitantes a experiéncia de conhecerem
a comercializagio de produtos diversos e o papel das
empresas para garantir a seguranca alimentar do pais.
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LICOES DA CRISE DO SISTEMA SRR

ALTIVO ALMEIDA CUNHA

GUSTAVO ALMEIDA

ATAGADISTA EUROPEU

Os dados de estabilidade ou decrescimento da movimenta-
¢do econdomica das centrais de abastecimento brasileiras na
comercializacao de FLV nio sao fenomenos isolados, tampou-
co uma caracteristica nacional. Refletem uma tendéncia inter-
nacional, cujos efeitos foram percebidos desde a década de 80
na Europa, principalmente a partir das mudangas estruturais
provocadas pela emergéncia da grande distribui¢ao varejista,
representada pelos super e hipermercados, que tiveram impac-
to profundo sobre as estruturas atacadistas tradicionais.

Um estudo da FAO (2002)1 sobre o abastecimento alimen-
tar analisa as principais causas e caracteristicas da crise do
segmento atacadista na Europa. A constatacao principal ¢ a de
que o grande varejo de alimentos comega a desenvolver for-
mas mais modernas e concentradas de distribuicdo, afetando
os mercados atacadistas através da concorréncia com opera-
dores que sao capazes de organizar canais comerciais proprios.
Segundo o estudo, essa crise pode ser explicada por dois fatores
principais. O primeiro ¢ da mudanga das condigoes economi-
cas que davam ao comércio atacadista um papel de lideranca.
Tradicionalmente, o servico prestado pelos atacadistas consis-
tia em ofertar uma ampla gama de produtos, favorecer a manu-
tencao de estoques e eventualmente prover capital de giro para
0 pequeno varejo. O processo de desenvolvimento economico,
por um lado, e a modernizacao do sistema de distribuicao de
alimentos, por outro gradualmente enfraqueceram a posicao
estratégica do comércio atacadista, cujas fungoes foram cres-
centemente incorporadas pelas empresas varejistas. O servico
oferecido pelos atacadistas tradicionais se tornou comparati-
vamente caro, nao atendendendo as necessidades da nova dis-
tribuicao (por exemplo: pré-selecao, conservagao, embalagem,
preco exigido para lojas de autoatendimento, gestao da marca).
Quatro fatores foram considerados determinantes para o pro-
cesso de declinio dos mercados atacadistas na Europa:

1. A ineficiéncia dos servigos prestados pelos mercados ata-

1 As argumentagoes subsequentes sao baseaclas nas andlises do capi-
tulo “The Modernization of the Food Distribution System and the Crisis
in Urban Wholesale Markets” do estudo “Urban Food Distribution in
Europe’(2002:25-29).

cadistas;

2. O baixo nivel de representacdo dos pregos formados em
mercados publicos;

3. A crescente demanda por padronizagao e selecao de pro-
dutos alimentares, nao atendida pelos mercados atacadistas ;

4. A necessidade de maior eficiéncia da funcao de informa-
¢a0, que exige um aumento da concentracao de atividades em
um numero reduzido de mercados, e a demanda por eficiéncia
da fungao de distribuigao, o que requer uma descentralizagao
das estruturas para diminuir a distancia entre os mercados ata-
cadistas e seus usuarios.

Nessas circunstancias, as estruturas publicas de abastecimen-
to so sobrevivem se mantiverem o ritmo de inovacao e moder-
nizacao imposta ao setor. Caso contrario, mesmo que 0s pregos
estejam favoraveis, os mercados atacadistas tenderdo a ser ope-
rados por comerciantes com fungoes residuais.

No entanto, o estudo ressalta que os mercados atacadistas na
Europa ainda tém um papel importante, principalmente aque-
les que lograram racionalizar as suas instalacoes integrando a
carga/descarga, conservagao, transporte, pesagem e servicos
logisticos e mantiveram sua funcao de informacao — destacan-
do-se os que promoveram uma especializagio progressiva em
determinados produtos e desenvolveram sistemas de informa-
¢ao de dados, passando a ofertar outros servicos estratégicos
como gestiao da marca, andlise de demanda, e promogao de
padroes para favorecer o comércio através de bolsas de mer-
cadorias.

E a partir da licio europeia que se devem basear os estudos
estratégicos das Centrais de Abastecimento, integrando a visao
de futuro do comércio atacadista as novas demandas do siste-
ma alimentar.

Consultor Conab/Prud*
Chefe do Departamento de Operagoes da CeasaMinas**
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COMO SAB“R DA

TERRA NATAL

DETENTORA DE PODER DE COMPRA AVALIADO EM CERCA DE
700 BILHOES DE DOLARES, A COMUNIDADE LATINA DOS EUA,
INCLUINDO OS BRASILEIROS, ESTA A PROCURA DE FRUTAS
E HORTALICAS EM MAIOR VOLUME E VARIEDADE. NOSSOS
PRODUTORES ESTAO PRONTOS PARA ATENDE-LA?

POR VERLAN ANDRADE
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Campanha de promogdo de hortaligas tipicas do Brasil aborda
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clientes de supermercado em Massachusetts —_-s==200  Sam.
F 5 -

e uma a duas vezes por sema-
na, o mineiro Sebastiao Enilton
Guimaraes, residente nos Esta-

dos Unidos ha 10 anos, compra frutas e
verduras nos mercados de Framingham,
cidade a cerca de 40 quilometros de Bos-
ton, no estado de Massachusetts. Gasta
de 40 a 50 dolares semanais com a com-
pra de hortifrutis, mas ainda sente falta
da batata-baroa, da manga e do “abacaxi
legitimo” como ele mesmo chama a fruta
produzida no Brasil.

Guimaraes ¢ um dos 45 milhoes de
imigrantes da América Latina que for-
mam ao todo um mercado consumidor
de aproximadamente US$ 700 bilhoes
nos EUA. Enquanto boa parte dos pe-
quenos produtores rurais nas Ceasas
brasileiras ainda fica & mercé das altas e
baixas de precos, que em alguns casos
nem sequer cobrem os custos de pro-
dugao, os imigrantes, em especial os la-
tinos, representam uma demanda ainda
pouco atendida, & espera de hortifrutis
em maior volume e variedade, em es-
pecial aqueles bem tipicos dos paises de
origem.

Junto com os oriundos das comunida-
des asidtica e africana, os latinos sao res-
ponsaveis por cerca de 40% da venda de
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produtos frescos nos estabelecimentos dos
EUA. O que entao ¢ necessario para encur-
tar essa distancia entre os pequenos produ-
tores brasileiros e o mercado externo?

O fato € que exportar nao ¢ algo sim-
ples, principalmente para fornecedores
habituados a métodos de producao e
comercializacao tradicionais, como é o
caso dos agricultores de horticolas que
abastecem o mercado interno. Os princi-
pais desafios sao as barreiras comerciais,
sanitdrias e fitossanitarias determinadas
pela legislacao estrangeira. Isso implica
a fiscalizacao de diferentes aspectos que
vao do uso adequado de agrotoxicos ao
tipo de embalagem.

Para avaliar a possibilidade de ex-
portacio de hortifratis para os EUA
visando, em um primeiro momento, a
populacio brasileira imigrante, o Ins-
tituto CeasaMinas firmou em junho
deste ano um convénio com o Ministeé-
rio da Agricultura, Pecudria e Abaste-
cimento (Mapa). O trabalho vai avaliar,
em primeiro lugar, mandioca, banana-
prata e abacaxi-pérola para os estados
de Massachusetts, Florida e California,
os quais possuem grande populagao
imigrante. O projeto conta com par-
ceria da Central Exportaminas, ligada
a Secretaria de Estado de Desenvolvi-
mento Economico de MG.

MERCADO EM EXPANSAQ

OACOES

Entre as acoes programadas, estdo a
identificacdo de potenciais empresarios
para o fornecimento dos produtos padro-
nizados; elaboragdo de um diagnostico da
logistica de transporte e distribuicao, dos
tipos de embalagens e marketing; realiza-
¢ao de testes de envio dos produtos e ve-
rificacdo da qualidade das mercadorias nas
gondolas dos varejistas nos EUA.

De acordo com um dos coordenadores
do projeto, o chefe do Departamento de
Operacoes da CeasaMinas, engenheiro
agronomo Gustavo Costa Almeida, o prin-
cipal requisito exigido para a licenca de
importacao do Departamento de Agricul-
tura dos EUA (USAD) no pré-embarque
¢ 0 selo do Servico de Inspecao Sanitaria
de Animais e Vegetais (Aphis). “No caso
de produtos frescos, as preocupagoes sio
dobradas, pois um lote infectado pode por
a perder esforcos de erradicagao de pragas
ou doengas que levaram anos e custaram
milhoes de dolares] explica.

OLOGISTICA

A logistica insuficiente é sempre ci-
tada como um dos gargalos para o de-
senvolvimento de varios segmentos da
economia brasileira. Com as frutas e as
hortalicas, a questao se torna ainda mais

HORTIFRUTIS RAROS HA TRES DECADAS JA INTEGRAM
O COTIDIANO DE CIDADES COMO BOSTON

A populacao de imigrantes ¢ propor-
cionalmente o grupo étnico que mais
consome os produtos frescos, de acordo
com o professor do Departamento de
Ciencia de Plantas, Solo e Insetos da Uni-
versidade do estado de Massachusetts,
Frank Mangan. “Sao comunidades que
mantém o habito de preparar pratos com
ses ingredientes. Nos gringos damos
ais importancia aos pratos prontos”

Mangan coordena desde 1995 um
projeto de extensao na universidade com
cultivo experimental de hortalicas regio-
nais junto a 20 agricultores, com apoio
de estudantes de varios paises, que rea-
lizam trabalhos sobre a produgao e pro-
mocao comercial. O professor visitou o
Brasil em 2007, quando ministrou pales-
tra para agricultores e técnicos da Cea-
saMinas em Contagem. Foi justamente a

estratégica. “Os hortifrutis sao delicados
e tém rapido processo de amadureci-
mento e deterioraciao, necessitando de
resfriamento para retardar a perda e em-
balagens adequadas que impegam a con-
taminacio, explica Gustavo Almeida.

O agronomo lembra ainda que a lo-
gistica inadequada nio se restringe a
caminhoes sem refrigeracao e estradas
mal conservadas. Outros pontos criticos
sao a falta de pontos de resfriamento em
portos e aeroportos e a pouca disponi-
bilidade de navios para transporte com
temperatura controlada. Soma-se a isso
a deficiéncia de pontos de forca que per-
mitam a permanéncia dos contéineres
frigorificados nos locais de embarque até
o transporte de frutas e hortalicas frescas
nos navios.

A preocupagdo com a manutencao da
temperatura ¢ justificivel, uma vez que
as variagoes podem afetar bastante a vida
util dos produtos. Para se ter uma ideia, a
vida de estocagem de peras Williams, por
exemplo, a -1° centigrado é quase o dobro
da armazenada a + 1°C. A vida de estoca-
gem de muitas variedades de maca, pésse-
gos e ameixas aumenta em 25% a tempera-
turade + 05°C doquea + 1,5°C.

experiéncia de Mangan no mercado de
produtos regionais que motivou a elabo-
racdo do projeto de estudo da viabilidade
da exportacio.

“Ha 30 anos nao se via nada de man-
dioca ou quiabo no varejo daqui. Hoje
véarios mercados ja oferecem. De quiabo,
por exemplo, sdo ofértados, na época de
safra, em torno de 15 toneladas por se-
mana em Boston' Mangan destaca que a
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oferta desses produtos ocorre principal-
mente durante quatro ou cinco meses no
ano, por causa do clima pouco propicio
nos demais periodos. “Nos demais me-
ses, ha uma grande oportunidade para
inserirmos os produtos brasileiros) afir-
ma Mangan.

A comida ¢ parte importante da cul-
tura dos paises, lembra o professor. “So
aqui em Massachusets temos cerca de
500 restaurantes que servem comida
brasileira’

Massachusetts possui a 3* maior
central de abastecimento dos Estados
Unidos. No entreposto, um dos setores
que vém apresentando maior cresci-
mento ¢ o destinado a comercializa-
cao dos produtos regionais. A grande
maioria hoje ¢ importada do México e
da América Central.
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OPUBLICO FIEL

Mineiro da cidade de Itauna, o comer-
ciante Edson D. Marinho mantém ha 11
anos em seu estabelecimento na cidade
de Framingham uma clientela fiel, em sua
maioria de brasileiros e hispanicos. Muitos
chegam a frequentar todos os dias a casa
de carnes de marinho em busca principal-
mente de frutas e hortalicas tipicas da terra
natal. “Hoje, cerca de 30% do meu fatura-
mento provém do comércio de verduras,
explica Marinho.

O comerciante aponta uma grande
demanda principalmente por jilo, abo-
bora-japonesa, manga, mandioca, ba-
nana-prata, abacaxi, mandioca e limao-
taiti. Banana prata, por exemplo, ¢ algo
que nao se encontra no mercado, explica

Marinho. O consumidor, principalmente
o brasileiro, tem que se contentar basica-
mente com a variedade caturra impor-
tada. Dentre as hortalicas ofertadas, o
inhame ¢ praticamente a tnica produ-
zida no Brasil, sendo importado do mu-
nicipio paulista de Atibaia, a cerca de 50
km de Sao Paulo.

Marinho adquire a banana caturra no
atacado a 1 dolar por quilo, aproximada-
mente R$ 2. A diferenca dos precos prati-
cados no Brasil demonstra a oportunidade
ainda nao aproveitada pelos produtores
nacionais. Em Minas Gerais, por exemplo,
no entreposto de Contagem, considerado
o segundo mercado atacadista do Brasil, o
maior pre¢o médio anual do quilo da fruta
nos dltimos seis anos foi de R$ 0,82, prati-
cado em 2008. Em 2009, o valor médio no
atacado foi de R$ 0,75.
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UMA HISTORIA MARCANTE,

NAO TAO RECENTE MAS ATUAL!

14 Parte

embro-me perfeitamente ainda hoje, na minha in-

fancia, que o resultado de uma vidraca quebrada por

uma bola mal chutada, sujar o piso da sala recém-la-
vado ou mesmo cometer outras travessuras tipicas da idade,
era o castigo anunciado aos quatro cantos da casa por mi-
nha mae: “Muito bem, menino! Por essa e outras que vocé
andou aprontando, vai ter que comer salada no jantar, um
prato cheio!” Pela gravidade da sentenca, aplicada sem ne-
nhum direito de defesa ou apelacao, acredito que se fosse
hoje, ela seria agravada, ainda, com a perda de sete pontos na
carteira! Como ultimo recurso eu ficava torcendo para que
uma visita inesperada chegasse na hora do jantar, na va es-
peranca de que minha mae pudesse relevar a pena imposta
ou que ela acabasse, por fim, esquecendo. Mas, tudo em vao,
e eu me via ali sentado a mesa com toda a familia, diante de
um prato repleto de folhas verdes, legumes coloridos com a
dura missao de ter que comer tudo aquilo, deixando para se-
gundo plano o arroz, o feijao e o bife suculento que estavam
préximos, ao meu alcance, mas sem autorizagao de colocar
nenhum deles no prato antes do cumprimento da pena!

Maldita bola na vidraca!

O que eu de fato quero dizer com esta historia? Quero di-
zer que cresci associando salada com castigo!

Hoje, tenho certeza de que historias parecidas com esta
nao aconteciam somente la em casa! Era algo bastante cor-
riqueiro e se repetia em outros milhares de lares e acredito
que, ainda hoje, isto possa estar acontecendo! Minha gera-
¢ao era do arroz, feijao, carne, pao e guarana caculinha aos
domingos! Comer frutas, verduras e legumes no trivial das
refeicoes, nem pensar! Somente por delitos graves como
aquele da vidraca quebrada!

Mas, o destino tem sempre das suas e por ironia acabei
passando quase toda minha vida profissional trabalhando
em Ceasas junto as folhosas, os tubérculos, as raizes, aos fru-
tos e as frutas, as flores etc e muito outros etc.!

A geracao que sucedeu a minha foi a do “Big Mac” com
sua gigantesca maquina publicitaria que induziu e continua
induzindo criangas, adolescentes e muitos adultos aos pra-

zeres da carne prensada, da batata frita, do queijo cheder
derretido, do ketchup e dos sorvetes. Esses palacios gastro-
nomicos estao ai, poderosos, estimulando o consumo de
gordura e promovendo colesterol! Evidentemente que nao
ha nenhum mal em comer um sanduiche. S6 que nao se
pode ¢ estimular ou permitir o seu consumo cotidiano!

E a tal geracdo satde que tem sido tao aclamada? Serd que
¢ a saide adquirida pelo consumo consciente ou apenas
uma saude moldada nas academias? Seja como for, vejo que
geragoes apos geracoes o brasileiro ¢ pouco estimulado ao
consumo de (frutas, legumes e verduras) FLV!

E quanto a nos, antigos e novos de CEASA? Ja paramos
para pensar que fazemos parte desta responsabilidade? Ja
paramos para pensar que o consumo médio de FLV per ca-
pita/ano do brasileiro ¢ um dos mais baixos dos chamados
paises emergentes, e que o crescimento da renda familiar
verificado nos ultimos anos pouco influenciou no consumo
destes produtos, mas aumentou e em alguns casos muito,
dos outros grupos de alimentos?

Todos os anos passam pelos nossos entrepostos milhoes
de toneladas de FLV, e somente passam!!! Vamos continuar
olhando apenas internamente para nossos mercados ou va-
mos entender que nao basta um belo arranjo operacional,
mas sim uma atuacao institucional ampliada para a cadeia
produtiva, e com atencao redobrada para o consumo de
FLV?

Quais foram as agoes das Ceasas dirigidas ao setor de va-
rejo e consumo ao longo das ultimas quatro décadas? De-
senvolvemos projetos, estabelecemos parcerias, tivemos
incentivos governamentais, fomos estimulados a trabalhar
nesta dire¢ao? Tivemos, sim, algumas iniciativas que a épo-
ca foram adequadas, e ¢ disso e dos novos caminhos que se
apresentam como desafiadores que iremos tratar na proxi-
ma edicao da revista Abastecer Brasil. Até 1!

Carmo Robilotta Zeitune
Diretor Técnico Operacional da CEASA/ES
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MANDIOCA, MILHO VERDE, BATATA DOCE, GENGIBRE E
AMENDOIM SAO ALGUNS DOS PRODUTOS OFERTADOS
NAS CEASAS QUE AJUDAM A DAR MAIS SABOR AS FESTAS
TIPICAS DO MEIO DO ANO

Ocostume vem de longe e
remonta ao periodo colonial
do pais. No més de junho, o Brasil se
enfeita no campo e na cidade para
celebrar Santo Antonio, Sdo José e
Sao Pedro, ao passo marcado das
quadrilhas, temperadas por receitas
como bolo de milho, pé-de-moleque
e canjica. A matéria-prima dessas e
outras comidas ja ¢ bem familiar as
Ceasas: milho verde, mandioca, batata

doce, gengibre e amendoim.

De modo geral a oferta desses
produtos no periodo ¢ considerada
boa ou regular, com exce¢ao do milho
verde que fica na entressafra. Com isso,
mesmo com o aumento da demanda, é
possivel encontrar no mercado precos
menores ou bem proximos a média
consolidada do ano. No atacado
do entreposto de Contagem da
CeasaMinas, por exemplo, o volume
de batata doce ofertado geralmente é
regular na época das festas juninas. Em
2009, a hortalica foi comercializada em
média a R$ 0,76/kg em junho, abaixo

dos R$ 0,85/kg da media anual.

Ja a oferta de mandioca ¢ considerada
forte no més, tornando possivel manter
em junho o pre¢o no mesmo patamar

da média anual. Em 2009, em junho o

POR VERLAN ANDRADE

produto ficou no atacado em R$ 0,52/
kg, perante a média anual de R$ 0,53/
kg. £ o mesmo caso do amendoim,
também com boa oferta, cujo preco
médio ficou em R$ 2,43/kg em junho,

e R$ 2,52/kg na média anual.

Milho verde

Produtor Antonio A. da Silva, de MG, chega
a receber 50% a mais pelo preco do millo

verde

Presenca obrigatéria nas pamonhas,
doces de cural, canjicas, cuzcuzes,
pipocas e em virios bolos, o milho

verde ¢ outro dos produtos mais

procurados para quem curte o0s
festejos juninos. Mas €é justamente
nessa época que a oferta do produto é
menor, o que contribui ainda mais para
aumentar o preco da hortalica. No
atacado da CeasaMinas, por exemplo,
o milho verde, em junho de 2009, foi
comercializado a R$ 0,55/kg, valor

30,9% superior a media anual.

A explicacdo da baixa oferta do milho

verde esta principalmente ligada
aos custos maiores de producao em
meados do ano, o que desestimula
Nos

periodos de entressafra, o custo de

muitos  produtores  rurais.
irrigacao ¢ um dos que mais pesam no
bolso dos produtores, ja que o periodo
entre o plantio e a colheita (ciclo de
producdo) geralmente aumenta de 90
dias para 150 dias. Os agricultores que
dao conta de bancar o investimento
maior acabam sendo compensados
com a valorizacio do produto
gracas a boa demanda em junho e
julho. “Normalmente o preco para o
agricultor em periodo de festas tipicas
¢ 50% maior. Costumo trazer o dobro
de mercadorias; afirma o produtor
na CeasaMinas Antonio Agostinho
da Silva, que cultiva milho verde no
municipio de Mateus Leme, na Regiao

Metropolitana de Belo Horizonte.
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ABASTECIMENTO GARANTIDO NO BERGO DO FORRO

Produgdo do Rio Grande do Norte, Paraiba e Bahia deve refor¢ar oferta de milho verde em Pernambuco

Conhecido por abrigar um dos
maiores eventos juninos do pais, em
Caruary, o estado do Pernambuco nao
deve decepcionar no abastecimento
de milho verde nesta época. E o que
garante Romero Pontual, presidente da
Ceasa Pernambuco, que administra em
Recife o entreposto mais importante do
Nordeste.

“Neste ano estd havendo uma queda
na producio do milho verde, em func¢ao
da escassez das chuvas nas regioes
do Sertao e Agreste de Pernambuco.
Mas, como se trata de um produto
indispensavel, o fornecimento esta
garantido, a partir da produ¢ao do milho
verde em dreas irrigadas no nosso estado;
afirma Romero Pontual, lembrando
que para garantir o fornecimento
plenamente, o entreposto também esta
recebendo milho verde dos estados do
Rio Grande do Norte, Paraiba e Bahia

que, juntos, somam 10%.

Além de se destacar culturalmente

no contexto regional, Pernambuco
tem na capital Recife o maior centro
de distribuicdo e consumo do milho
verde, matéria prima indispensavel na
culinaria regional durante todo o més
de junho. A Ceasa-PE comeca a fazer
a comercializacio do milho verde a
partir da primeira quinzena de maio
e se intensifica durante todo o més de
junho. Em 2009, o movimento atingiu
mais de cinco milhoes de espigas,
movimentando R$93 milhoes.

A tradiciao funciona até na venda do
produto: cada porcao de 50 espigas é
chamada de “mao de milho, que no ano
passado teve uma variagdo de preco
entre R$15,00 e R$20,00, uma média de
R$17,00 por cada mao de milho.

© FOLGUEDOS NA CEASA PE

Nos tltimos trés anos, a Ceasa-PE
vem festejando o Sao Joao como
forma de estimular os trabalhadores e

!
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Desfile de bacamarteiros relembra voluntdrios da Guerra do Paraguai

- junho 2010
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permissionarios a participar da cultura
regional, através dos folguedos juninos.
Uma das atragoes desta época é a
Corrida do Carro de Mao, onde dezenas
de ambulantes participam de uma
disputa utilizando o seu instrumento
de trabalho. Os primeiros colocados
recebem como prémio um carro de
mao, bicicletas e eletrodomésticos.

Outra atracdo ¢ a presenca dos
bacamarteiros nas festividades juninas.
Sao homens vestidos a carater (como se
fossem réplicas de militares da antiga)
portando o bacamarte, arma de fogo
utilizada na Guerra do Paraguai, para
onde milhares de pernambucanos
seguiram como voluntdrios.

Os bacamarteiros realizam  uma
espécie de danca num desfile em fila
indiana, ao som de uma sanfona de oito
baixos. Eles disparam a arma carregada
com polvora seca. O tiro tem um som
ensurdecedor que chama a atencao da

platéia.
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Milho verde

Deve ser comprado bem fresco, com as folhas bem verdes
e 0 cabelo marrom escuro. Se estiver a venda sem
casca, verifique se a ponta inferior da espiga é afilada
e macia. Isto indica que esta em boas condigoes.
Para fazer pamonha, cural, bolo ou pudim, o melhor
é 0 milho mais amarelo, que possui mais amido. Se
0s graos forem cozidos ou assados, o recomendavel

Sa0 as espigas mais claras, pois estao mais novas.

Batata-Doce

-~ - Prefira as raizes mais compridas (13 a 15 cm). Devem
- —:* estar firmes, com a casca fina e lisa, de preferéncia
- . branca ou rosa, sem cortes ou picadas de insetos. Se
— um pedaco pequeno estiver estragado, todo o resto adquire

gosto ruim. Na hora de armazenar, prefira lugares secos,
frescos e arejados, longe da luz direta do sol e da geladeira.

Mandioca (aipim ou macaxeira)

Prefira aquelas em que a casca solte faciimente. A
polpa deve ter cor branca ou amarelada uniforme.
Recuse as que tiverem a polpa arrocheada ou com
riscas pretas. Para conservar, descasque e
guarde em vasilha com agua. Descascada e
embalada, pode durar até 1 més no congelador.
Outra dica € verificar a raiz: quando é mais grossa, é

sinal de que o aipim é menos duro e cozinha melhor.

. Gengibre
A

Devem estar limpos, intactos, firmes e sem pontos pretos e
gelatinosos. Nao devem ter manchas, excrescéncias, mofos ou
marcas de apodrecimento. Evite também os ressecados, pois sao
murchos por dentro.

Amendoim

0 amendoim deve ser alvo e limpo. Se 0
produto estiver sujo, murcho ou escuro, nao
deve ser levado para casa.
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0 ABASTECIMENTO COMO

epresentantes de 19 Ceasas do Brasil, Argentina, Mé-
xico, Uruguai, Costa Rica e Chile debateram os prin-
cipais desafios do setor de abastecimento durante o
Encontro da Federacao Latino-Americana de Mercados de
Abastecimento (Flama), em Belo Horizonte e Contagem. Na
programacao realizada entre 24 ¢ 27 de margo, foram apresen-
tados temas ligados ao combate a fome, agricultura familiar,

NA AMERICA LATINA

legislacio especifica, modelos de gestdo, dentre outros assun-
tos prioritarios. O encontro foi promovido pela Associagao
Brasileira das Centrais de Abastecimento (Abracen). Ao pro-
movermos o intercambio dos desafios e das oportunidades
entre as Ceasas latinas, reforcamos nosso posicionamento pe-
rante o resto do mundo;, destacou o presidente da CeasaMinas
e da Abracen, Joao Alberto Paixao Lages.

.

Banca e AllMEmns

1. Semindrio debateu alguns dos principais temas do setor 2. No primeiro dia, o encontro foi reservado aos filiados da Abracen 3. Semindrio
reuniu membros de diversos segmentos do abastecimento 4. Visita ao Banco de Alimentos 5. Programacdo do evento incluiu inauguracao da
Central de Seguranca na CeasaMinas 6. Participantes conferem movimento do Mercado Central de BH
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7. Joao dos Cocos, Ana Paschoal, Leonardo Purri, Altivo
Almeida e Ronaldo Navarro 8. Visita ao Mercado Livre
do Produtor de Contagem 9. No encerramento, grupo
visitou a historica Ouro Preto 10. Abertura contou com
execugdo dos hinos do Brasil e da Venezuela, pais-sede da
Flama 11. Jodo Alberto recebe placa de homenagem de
Bambini (Flama), pelo trabalho em prol do abastecimento
12. Prefeita interina de BH, Luzia Ferreira, no lancamento
da Revista Abastecer Brasil 13. Brastece promoveu debates
durante evento da Flama 14. Joao Alberto discursa na
abertura do evento 15. Representantes da Flama no
encerramento dos debates

Fotos: Fredericus Augustus e Verlan Andrade
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Combate a fome esteve na pauta com Edmar Gadelha, do Dirigentes  conhecem  sistema de  credenciamento  de
Consea produtores na CeasaMinas

Emilia Sanches, da Costa Rica, apresentou o planejamento Entre os participantes, representantes de comerciantes e
estratégco da Flama produtores

Ex-presidente da Flama, Raul Giboudot defendeu maior Joao Alberto ao lado dos representantes latinoamericanos
intercambio entre as Ceasas apos entrega dos certificados
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Jodo Alberto no encontro técnico ao lado de
José Amaro (dir) e Antonio Reginaldo

i .
Presidente  da  Ceasa  Goias, Edivaldo
Cardoso, destacou lei especifica para setor

F b

Ronaldo Navarro, Jodo Alberto, Garcias

Moreira e Jodo dos Cocos

Jodo Alberto no encontro técnico ao lado de José Amaro (dir)
e Antonio Reginaldo

Presidente da Flama, Giusepe Bambini, com o secretario
da Abracen, José Amaro

Um dos elaboradores do anteprojeto de lei, Vicente Mendes
explicou beneficios da proposta
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GEASA E O PROJETO DE

RQUITETURA

/ENS ROBERTO DE ARAUJO MOURA

A tualmente, quando a iniciativa publica ou privada deseja implantar
uma Ceasa, a primeira providéncia é contratar wm escritorio de
engenharia ou arquitetura. Em seguida, os profissionais vao visitar Ceasas
em operagdo. Comecam ai 0s equivocos que fatalmente levardo a construcao

de algo que nao vai funcionar devidamente. Por qué?

e 1972 a 1988 o governo federal, através da entao
Companhia Brasileira de Alimentos (Cobal), foi gestor
do Sistema Nacional de Centrais de Abastecimento
(Sinac). Durante esses 16 anos de sua existéncia, o Sinac
implantou 34 mercados atacadistas nos principais centros
urbanos, 32 mercados do produtor nas grandes regioes
produtoras e 158 unidades de varejo pelo Brasil. Orientou,
também, projetos de entrepostos atacadistas em outros paises.
Na esteira desse trabalho, foram capacitados inumeros
técnicos em planejamento, construgio e operacdo desses
mercados. Ao mesmo tempo, desenvolveu-se todo um
conhecimento do “fazer Ceasa; inclusive esse de elaborar o
projeto de arquitetura. Em 1988 o governo federal, numa
decisao equivocada, extinguiu o Sinac. Com isso condenou &
perda de todo um conhecimento adquirido. Houve, portanto,
uma verdadeira “queima de Biblioteca de Alexandria’
No periodo do Sinac, ocorreram trés fases
distintas de projetar arquitetonicamente as

minima experiéncia operacional. Buscou-se
assessoria europeia e contrataram-se grandes
empresas nacionais de projetos de engenharia.
Na segunda fase, a Cobal — com a experiéncia operacional
adquirida — passou, ela propria, a projetar as novas centrais. Os
novos projetos eram muito mais funcionais e economicos. Criou-
se, entao, no seio da empresa, uma grande polémica entre duas
equipes: a que projetava e a que operava. A segunda, afirmando
que os projetos podiam ser muito mais simples e operacionais,
com o que nao concordava a primeira. Entao, iniciou-se a terceira
fase. A Cobal contratou engenheiros ou arquitetos para assumirem
a fungao de diretor técnico de centrais em implantagao. A
finalidade era que esses profissionais entendessem de mercado e
funcionassem como “intérpretes” dessas duas equipes. Foi nessa
oportunidade que passamos a participar do processo (1976).
De imediato, percebemos que a razio estava com a equipe
operacional. Quando levava essas “razoes” para aos meus colegas
eles aceitavam com tranquilidade, para surpresa da equipe
operacional. A explicagio era simples: “eu falava o dialeto deles”

“Antes de contratar o
Ceasas. A primeira, quando nao se tinha a projeto, deve-se elaborar
a pesquisa de mercado”

Recentemente, ha quatro anos, por forca de um trabalho de
consultoria, visitamos todas as Ceasas brasileiras, devidamente
equipado com uma maquina digital. Nao captamos uma tinica
foto, tal a decep¢ao do que vimos. As novas construgoes e 0s
terriveis “puxados” desvirtuaram tudo aquilo que havia sido
feito. Hoje nao temos uma Ceasa que sirva de modelo para um
novo projeto. Mesmo a Ceasa lider, a unidade de Contagem/
MG, ¢ de uma grandiosidade tal, que nenhum profissional
de projeto entenderd aquela complexidade, traduzindo-a
em orientagoes para o seu projeto que — com certeza — sera
de um tamanho muito menor. Vale esclarecer que ela tem
construcoes daquela primeira fase, com equivocos que passam
despercebidos a olhos pouco treinados em mercado.

Recentemente, tivemos oportunidade de analisar alguns
projetos elaborados. Tiveram que ser reformulados na sua
inteireza, tal o desconhecimento que o profissional tinha
de mercado. No primeiro namero desta
revista, vimos fotos de algumas Ceasas
em construcao. Uma delas nos chamou a
atencao pela diversidade de equivocos numa
unica imagem.

Disponibilizamos no portal do Prohort um
roteiro completo para elaboragao de um Projeto de Arquitetura
e Engenharia de um Mercado Atacadista de Hortigranjeiros.
No entanto, alertamos para os seguintes pontos:

Antes de contratar o escritorio de projeto, deve-se elaborar a
pesquisa de mercado, conduzida por especialistas experientes.

Caso as pesquisas indiquem a necessidade de construcao,
os especialistas devem dimensionar o mercado e fornecer o
leiaute da nova Ceasa, a ser implantada num terreno minimo
de 20 hectares (200 mil m2)

Somente entao, contratar o escritorio do projeto, que podera
fazer visitas assistidas a uma Ceasa, com um especialista de
mercado, para destacar os acertos e erros daquele entreposto.

* Engenheiro Civil e especialista em projeto, construgdo e
operagao de mercados
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A Legumes Frut Frios possul quase 30 anos de experiéncia no comérclo de legumes, frutas e verduras
selecionadas. Distribuimos nossos produtos para todo comércio de Natal, Grande Natal e interfor, atuando no
pequena, médio e grande varejista,

Contamos com os melhores produtos, variedade e precos competitivos com padrao de qualidade aprovado por
todos os nossos clientes, alem de um eficiente atendimento, sempre buscando aprimoramento, visando
satisfazrer um mercado cada vez mais exigante.
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BOLSA VERDE - ESTIMULA UM NOVO MODELO DE GESTAD AMBIENTAL.
Essa ler preve beneflicio hinanceiro anual a produtores 3r0S rurals que

promovam acles de recuperagio, preservac jade

ou de recursas hidricos em areas de sua proprie S MR EEA D MR

para recuperar e preservar o meio amente do no ) 0 Poder do Cidado

Conhega todas as leis no www.almg.govbr 2 ass




UM NORTE

PARA AS CEASAS

A Brastece levanta bandeira ha 4 anos para que as Ceasas brasileiras
tenham vma lei especifica e possam dar um salto de crescimento.

BRASTECE

gt W

Confederagio Brasileira das Associagdes e Sindicatos
de Comerciantes em Enfrepostos de Abastecimento




SAC CAIXA: DBOD 726 0101 coixa.gov.br

Mndrn i, recanotin. B sl iae
DB b 2471 . Adanidises
DEDD 725 TAFd . Chuvldenia

A CAIXA TEM SEMPRE AS MELHORES SOLUCOES
EM PRODUTOS E SERVICOS PARA SUA EMPEESA.
CONTE COM NOSSA PARCERIA

CAIXA. Dinheiro em caixo, crescimento a vista.

oo CAIXA

—




